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RESUMEN EJECUTIVO

En el mercado de los alimentos el factor “salud” se ha instalado como una
tendencia dentro de las preferencias de las y los consumidores. Segun cifras del
Euromonitor Internacional, el mercado de los alimentos procesados en Chile alcanza
un volumen de US$11 billones anuales, de los cuales 3 US$ billones corresponden a
la categoria salud y bienestar (alimentos funcionales)®. Los alimentos funcionales son
definidos por el Instituto de Nutricion y Tecnologia de los Alimentos (INTA) como
aquellos alimentos que en forma natural o procesada, contienen componentes que
ejercen efectos beneficiosos para la salud que van mas alla de la nutricién?

Los soportes publicitarios de los alimentos funcionales utilizan mensajes que
subrayan cualidades que benefician en salud y bienestar a quienes lo
consumen. Dado el caracter de la promesa publicitaria, resulta imperativo revisar los
principios de comprobabilidad y autosuficiencia del soporte publicitario de alimentos
funcionales.

Se observaron 32 piezas publicitarias de prensa entre el 01 al 08 de octubre y del
14 de octubre al el 21 del mismo mes.

Principales observaciones. El andlisis de las piezas revel6 una vulneracién al
principio de comprobabilidad de la promesa publicitaria y no cuenta con informacion
veraz y oportuna en 8 piezas publicitarias.

7 proveedores (1 de ellos con dos piezas publicitarias observadas) seran
oficiados por problemas en materias de informacién publicitaria. Las piezas
presentan promesas que requieren ser comprobadas e informacién que es

susceptible de inducir a error o engafio a los consumidores.

Cuadro 1. Observaciones a piezas publicitarias de alimentos funcionales

! http://www.eligevivirsano.cl/wp-content/uploads/2013/05/ESTUDIO-CHILE-SALUDABLE-VOLUMEN-II.pdf

2 http://www.inta.cl/consumidores/index.php/articulos/alimentos-funcionales
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Proveedor Producto Observaciones sobre piezas publicitarias

Falta informacion veraz y oportuna (no informa nimero de
unidades a consumir para cumplir promesa publicitaria)

Colun Vilib o X - .
Problema de comprobabilidad de la informacion (mensaje
alude a mejoras en la salud de quienes lo consumen)
Problema de comprobabilidad de la informaciéon (mensaje

Ensure alude a mejoras en la salud de quienes lo consumen)

Abott Nutrition

Advance Falta informacion veraz y oportuna (estudios presentados
en idioma inglés)

Principio de comprobabilidad (100% natural, endulzante
perfecto). Presencia de absolutos.

Problema de comprobabilidad de la informacién y de los
Nutrapharm V-Plano testimonios utlizados (mensaje alude a mejoras en la
salud de quienes lo consumen).

Presenta imagenes que pueden conducir a error al
consumidor al exagerar la calidad del producto

Sugarfor Sugarfor

Nutrapharm V-Plano
Problema de comprobabilidad de la informacién (mensaje
alude a mejoras en la salud de quienes lo consumen)

Problema de comprobabilidad de la informacién (indican
Giola Giola presentar estandar de calidad internacional 'y
componentes reducidos)

Problema de comprobabilidad de la informacién (mensaje

Isoul Isoul . .
alude a mejoras en la salud de quienes lo consumen)
Comprobabilidad de la informacion. No se observa
. . informacién que permita corroborar la magnitud de la
SlimTone SlimTone q P g

diferencias con la competencias que aseguren que es un
producto mas saludable que otros productos similares.

1. INTRODUCCION
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El presente documento informa los resultados del monitoreo y andlisis de Publicidad
sobre Alimentos Funcionales, realizado por la Unidad Observatorio de Publicidad y Préacticas
Comerciales del Departamento de Estudios e Inteligencia de Sernac. El informe entrega una
serie de indicaciones que, en el marco de la Ley sobre Proteccion de los Derechos de los
Consumidores, los proveedores deben rectificar en sus practicas publicitarias de modo que
las y los consumidores tengan a su disposicion informacion veraz y oportuna respecto de la
oferta del mercado de alimentos funcionales®.

Conocer y evaluar la publicidad sobre alimentos funcionales resulta cada vez més
necesario dada la importancia que adquieren en la vida moderna los estilos de vida
saludable. Los alimentos funcionales, que en muchos de sus mensajes publicitarios
prometen ayudar en la cura o prevencién de dolencias, constituyen la nueva tendencia del
poderoso mercado alimentario a comienzos del siglo XXI. Uno de los factores que ayudan a
entender este fendbmeno consiste en la creciente preocupacion por el bienestar fisico, los
cambios en las reglamentaciones de los alimentos y la comprobacion cientifica de la
asociacion entre dieta y salud.

Estudios de la OMS indican que al 2015 alrededor de 1.500 millones de personas
sufrirdn de sobrepeso®; en tanto en Chile, las cifras de sobre peso alcanzan al 2010 a
8.900.000 personas, estos es, el 67% de la poblacion del pais. Estas cifras de obesidad
adquieren sentido en la preocupacion por las enfermedades cronicas, entre las que se
encuentra la obesidad y el sobrepeso, y que entronca con la preocupacion de la OMS por
promover estilos de vida saludables, dentro de lo que incluye una alimentaciéon sana. En
este sentido, la alimentacién cumple un papel central en un estilo de vida saludable. De este
modo se entiende desde el Ministerio de Salud, que indica que a partir de las conductas y

habitos alimentarios en el pais, es posible comprender no sélo fenbmenos como la

3 Si bien el concepto de alimentos funcionales no existe dentro de la normativa chilena, Iéase Reglamento Sanitario de los Alimentos
del Ministerio de Salud, éste se ha incorporado al lenguaje de la industria alimentaria, académicos y consumidores (Lutz, 2012),
entendidos como “cualquier representacion que declara, sugiere o implica que existe una relacién entre un alimento, o un constituyente
de dicho alimento y la salud”, véase www.codexalimentarus.com.

4 http://www.who.int/features/factfiles/obesity/facts/es/index.html
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obesidad, sino que ademas, enfermedades crénicas como el cancer, la diabetes o
cardiovasculares®.

La industria alimentaria est4 respondiendo con innovacién para la introduccién al
mercado de una serie de alimentos saludables. En efecto, de acuerdo a cifras de
Euromonitor Internacional, el mercado de los alimentos procesados en Chile alcanza un
volumen de negocios cercano a los US$ 11 billones anuales, segmento que presenta
tendencias emergentes como el crecimiento del comercio de alimentos correspondientes a
la categoria Salud y Bienestar, que vienen a responder a la progresiva preocupacion de las
personas por su alimentacion y a los cambios normativos en los alimentos, alcanzando

ventas por US$ 3 billones®.

2. OBJETIVOS

a) Objetivo General:

Analizar la publicidad sobre alimentos funcionales en conformidad a las exigencias
de informacion establecidas en la Ley N° 19.496, sobre Proteccién de los Derechos

de los Consumidores.

b) Objetivos Especificos:

. Identificar las principales transgresiones y/o falencias informativas de este tipo
de publicidad en materia de comprobabilidad, absolutos publicitarios e
informacion que sea susceptible de inducir a error o engafio a los

consumidores.

® http://www.ispch.cl/noticia/15048
6 http://www.eligevivirsano.cl/wp-content/uploads/2013/05/ESTUDIO-CHILE-SALUDABLE-VOLUMEN-II.pdf
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. Ejercitar una vigilancia activa de la publicidad comercial segun los

requerimientos institucionales.

3. METODOLOGIA

e Tipo de estudio: Descriptivo.

e Poblacion: Anuncios referidos al mercado de los alimentos funcionales exhibido en
prensa y registrado por el Observatorio de Publicidad en los periodos comprendidos
entre el 01 al 08 de octubre y entre el del 14 al 21 de octubre del 2013.

e Muestra: Se registraron un total de 32 piezas publicitarias de prensa de las cuales 8

fueron analizadas.

El Observatorio definié 2 dimensiones para consolidar las observaciones registradas

en el periodo de muestreo:

1. Forma de entrega de la informacion (Presencia y legibilidad de condiciones

claramente observables).

2. Contenido de la informacién (falta de informacion relevante y comprobabilidad de

la promesa publicitaria).

4. ANALISIS
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Los resultados del analisis mostraron que 8 de las 32 piezas publicitarias cuentan

con observaciones:

> PiezaN°1
Proveedor: Colun

O ECE TS HLESON
' LO CLE Tk GUSTA HACER

Observacion:

e Falta de informaciébn veraz vy
oportuna. No se informa n° de
unidades necesarias -en caso de
ser efectiva la promesa- que se
requieren para el cumplimiento de
la misma.

e Comprobabilidad de la informacién.
Presencia de mensajes que hacen
directa a alusion a mejoras en la
salud de quienes usan el producto.

Frase observada: “Aporta el 50% de calcio diario
ayudandote a fortalecer tus huesos y a prevenir
enfermedades 6seas”

» Pieza N° 2
Proveedor: Abbott Nutrition

Tuerza para tus miisculos.
_independencia para ti

Observacion:

e Comprobabilidad de la informacién.
Presencia de mensajes que hacen
directa a alusibn a mejoras en la
salud de quienes usan el producto.

e Falta informacion veraz y oportuna.
Estudios presentados en idioma
inglés.

e Letra chica ilegible por tamafio.

Frase observada: “ayuda a mantener la musculatura y
favorece la recuperacion del tejido muscular

» PiezaN°3
Proveedor: Sugarfor

Observacion:
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ESTE MES LLEGA A CHILE R
El endulzante l"f T
sugator PEMECTO

" i e Comprobabilidad de la informacion:
e R El endulzante perfecto. 100%
gt e o natural. Presencia de mensajes
CET IR, st S que declaran superioridad sobre
{:1-‘-_5_‘—:-":—_—_—__5"_:__5:: Enco i competidores.

N Eddants MO abural
Sper v+ Bmametins v 4wl y 4 porkoconar s % MFS Bk,
bt %
hden. W ey o saber de s Sl
 Macho s den.
Lo e 0 st e ki, Conins Figac o,

on ks w e s de M b e Quberes sabe adi?
1 0 e o o e e e e g U e SGIOECOM
e

Frases observadas: “El Endulzante perfecto”; “Otro de los
beneficios de la Tamautina es el ahorro del consumidor de
endulzantes”; y, “Otra de las mejoras son los envases que no
presentaran los problemas que otros endulzantes tienen: los
envases son totalmente distintos a los que se conocen
actualmente en el mercado”.

PUBLICIDAD "

VP'OHO} > PiezaN° 4

i : Proveedor: Nutrapharm
Eliminar el rollito

rebelde, es posible. Observacion:
oy P corcompo e i ¥ P V En T (| SReE e Comprobabilidad de la informacién.

LAS PERSONAS QUE YA LO HAN PROBADO OPIAR:
“Baid cani 3 ks e e 0 | mes”

“ M docis 2 comprar V-Pan® cuando me 1o recomend) uns amige, encontd may
Interpsants que fowse un producto sutral. Sempre he sido bustants kncriduta con

Uso de testimonios. Presencia de
mensajes que hacen directa a
alusion a mejoras en la salud de
quienes usan el producto.

19 Nchazin, acemis bag 1m0
chor® y o esioy Pa®

ho mejer 3 que 00 Bane fectos secundenics”.

Los resultadas dei estudio fueron muy positivas, dado que los -
pacientes que tomaron V-Plana® uvieron uma reduccitn promedio ’banma o 1
do 3 puntos de IMG, equivaiente a 7 kilos an un periodo de 3 meses. F Verde. Soymmrs 2013 ‘

Frase observada: “V-Plano es un producto natural que actta
sobre el volumen abdominal, reduce la grasa y evita su
nueva acumulacion, elimina liquidos y mejora el transito
lento, combatiendo asi la hinchazon. Asi lo indica el estudio
cientifico realizado por la Dra. Yaisi Picrin”; “las personas
que ya lo han probado opinan: bajé casi 3 kilos en menos de
1 mes”
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:(%E%%LA%AY AZUCARES l‘lutra
“V.Plano) PHARM

BLOCKER CREATIVE NUTRITION®

co
o

Imagen observada: Las imagenes de la comida aluden que
al consumir el producto lo ingerido se reduce
significativamente, cuestion que puede inducir a error al
consumidor

Pieza N° 5
Proveedor: V-Plano

Observacion:

Comprobabilidad de la informacion.
Presencia de mensajes que hacen
directa a alusiébn a mejoras en la
salud de quienes usan el producto

Presenta imagenes que pueden
conducir a error al consumidor al
exagerar la calidad del producto en
tanto su consumo  reduce
visualmente la cantidad de comida.

WELLNESS CHiwir

UNA FACIL MANERA DE
CUIDAR TU FIGURA

Ul PROGEIAMA

150iAS.

$7.980

TEVEReE

PROGRAMAS Y OFERTAS EXQLUSIVAS EN

MASTICATUFIGURA.CL 3

Frase observada: “Contiene activos cientificamente
comprobados”

Pieza N° 5
Proveedor: Isoul

Observacion:

Comprobabilidad de la informacion.
Presencia de mensajes que hacen
directa a alusibn a mejoras en la
salud de quienes usan el producto
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MARGARINAS

MAS SANAS

No Hydrogen
s Sin Grasas
Interesterificadas
i (@ mgold:
N LT R

3 S Geonos Hvogenodos gackasalo P> 3 Covente ce Ackdos Geasos ons
et ol ot et o0 (0% o1 o porciin oo 7 00

2 51 oo iwosioticodon B 2> Rochcicias on Soco
NG mocancoon quimcomente)
3 0io Apore en Cokoron Gioka Mo
B $ia Honsginion (3 Geawon Gendacamente
Modscosor » Cokdod fuopsa

B S Colostweot @

59,

Frase observada: “Margarinas mas sanas”, reducidas en
socio”, ’calidad europea”

Pieza N° 6
Proveedor: Giola

Observacion:

Comprobabilidad de la informacion.
Presencia de mensajes que hacen
directa a alusion a mejoras en la
salud de quienes usan el producto.
Indica propiedades reducidas.
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ALGUNOS PARECEN
SALUDABLES, PERO LES
GANAMOS POR LEJOS'

“Algunos parecen saludables pero les ganamos por lejos”.

Pieza N° 7
Proveedor: SlimTone

Observacion:

Comprobabilidad de la informacion.
No se observa informacion que
permita corroborar la magnitud de
la diferencias con la competencias
gue aseguren que es un producto
mas saludable.

5. CONCLUSIONES

La oferta y la demanda de alimentos funcionales constituyen un mercado emergente

gue se sostiene en la innovacion cientifica y los cambios en las normativas alimentarias. En

este sentido, la publicidad evoca la invencién de nuevos productos y la tendencia de los

consumidores a preferir alimentos declaradamente sanos, mediante neologismos creados a

partir, por ejemplo, de la uniéon de unidades Iéxicas que formen palabras con un sentido

nuevo (por ejemplo, Nutrivigor), o el uso de sufijos: —ada, -ificar —nte (por ejemplo, leche

acidizada) o formas prefijales griegas o latinas: -bio —fito (Por ejemplo biosal) que otorgan un

tono cientificista a la comunicacion.

El uso de extranjerismos es otra practica en la publicidad de alimentos funcionales

gue facilita la vinculaciéon entre innovacioén y prestigio del producto, como por ejemplo, el uso

de anglicismos que simbolizan un componente tecnolégico o propiedad particular (por

ejemplo, wellness chewen gum).

Unidad Observatorio de Publicidad y Practicas Comerciales
L —




Pagina 11 de 20

SERNAC

Ministerio da
Econcmia, Fomento
¥ Tarismao

Informe Publicidad Alimentos Funcionales

Gobierno de Chile

Asi mismo, los adjetivos que mas se repiten se refieren a la novedad del producto y
los efectos beneficios para el cuerpo (original, nuevo, novedoso, Unico, distinto), ademas,
aparecen adjetivos que sefialan cualidades del producto (comprobado, perfecto, natural).

En este marco comunicativo, los mensajes que puedan infringir la ley se presentan a
los consumidores con un alto grado de opacidad, pudiendo potencialmente afectar sus
intereses y expectativas, frente a lo cual el monitoreo y andlisis del Observatorio de
Publicidad result6 esclarecedor para identificar este tipo de mensajes.

En efecto, el andlisis de las piezas publicitarias de alimentos funcionales arrojo la
existencia de obstaculos para la informacién veraz y oportuna de los consumidores en los
mensajes publicitarios de alimentos funcionales. Es por ello que el Observatorio de
Publicidad y Practicas Comerciales OficiarA a 7 proveedores para que aporten los
antecedentes necesarios, en el contexto de la Ley N° 19.496 sobre Proteccion de los
Derechos de los Consumidores y el deber de comprobabilidad que le asiste a los

proveedores.

ANEXO N°1:
CONCEPTOS CLAVE DEL INFORME
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1. ALIMENTOS FUNCIONALES: Los alimentos funcionales son aquellos alimentos que
en forma natural o procesada, contienen componentes que ejercen efectos beneficiosos
para la salud que van mas alla de la nutricion’.

2. ACTIVIDAD PUBLICITARIA: EIl articulo 1 nimero 4 de la LPC define publicidad
como “la comunicacion que el proveedor dirige al publico por cualquier medio idéneo al
efecto para informarlo y motivarlo a adquirir o contratar un bien o servicio, entendiéndose
incorporadas al contrato las condiciones objetivas contenidas en la publicidad hasta el
momento de celebrar el contrato. Son condiciones objetivas aquellas sefialadas en el
articulo 28”.

3. PRINCIPIO DE VERACIDAD: Los avisos publicitarios deben ser verdaderos y
oportunos, tanto en su forma como en su contenido. Son contrarios a este principio los actos
de publicidad falsos o engafiosos, asi como aquellos que inducen a confusion a los
consumidores.

4, PRINCIPIO DE COMPROBABILIDAD: Quienes realicen publicidad deben estar en
condiciones de comprobar las afirmaciones acotables y susceptibles de ser medidas o
cuantificadas que la publicidad contenga, siendo esto especialmente sensible en materia de
“absolutos publicitarios”, “
5. ABSOLUTOS PUBLICITARIOS: Se entiende por “absolutos publicitarios” aquellas

afirmaciones contenidas en la publicidad que tienen un tono excluyente o bien denotan una

publicidad comparativa” y “publicidad basada en precios”.

superioridad respecto de todos los competidores. Estas afirmaciones publicitarias, de
caracter absoluto, pueden ser licitas y aceptables en la medida que sean veraces y que
quien las realice esté en condiciones de demostrar o comprobar lo afirmado, cuando sea
requerido para ello.

ANEXO N° 2:

PIEZAS PUBLICITARIAS OBSERVADAS POR EL INFORME

! http://www.inta.cl/comunidad/index.php/articulos/alimentos-funcionales
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W e
FORTALECE TUS HUESOS
: PARA QUE SIEMPRE PUEDAS HACER

LO QUE TE GUSTA HACER

Nuevo Vilib Huesos de COLUN
APORTA EL 5O/
DE CALCIO DIARIO

Ayudandote a fortalecer tus huesos
y a prevenir enfermedades 6seas.

Unico endulzado con Stevia.
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E vo
¢ Sabias que después de los 40, un adulto saludable puede r@
llegar a perder 8% de tejido muscular cada 10 afos?” E e

2
%

tuerza para tus misculos,
- independencia para ti

Ensure Advance con NUTRIVIGOR;
una mezcla Unica de vitamina D, proteinas y
CaHMB. El CaHMB ayuda a mantener la
musculatura y favorece la recuperacion del tejido muscular.”"
M futuro comienzo a nutrirlo hoy, tdmalo dos veces al dia*

Consulta con tu médico. Para mas informacion llama al 800 260 800.

i : 2
e ol S e e CoRe B o s Aot o o WA i 0610
E—
1 s Sy . i s vl Abbott
N, 2009,3371-82. 2. lakoll . Sharp R Bajer S, Lavenshagen D, Caer C, Nissen S, Effect of Beta- tydroxy: argirine, and ronatty, " s
d proten metabolism in eldedy women, Nutrison, 200420:445-451, 3 Wkovich MD, Stubbs N8, Bobiken RV, 704 o adults sey s » N t t
Sy o thot o youes) SRSt 200112045 2082 Por ot 4 195 i e oy tomie v utriton
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ESTE MES LLEGA A CHILE

PUBLICIDAD

El endulzante

Sugafor

STEVIA+TAUMATINA

Elmundo de los endulzantes se revoluciona

con lallegada a Chile de Sugafor Stevia +

Taumatina, el endulzante perfecto 100%

natural, donde la Taumatina aportara

rsntaypr dulzor y mejorara el sabor de la
evia.

Gracias al arribo de la Taumatina, proteina natural de un fruto
proveniente de Africa, se perfeccionaron varios aspectos donde
los consumidores de la Stevia no estaban satisfechos del todo.

Hablamos con Belén Gilabert Novoa, brand manager de
Recaldne quien nos contd: “La verdadera Stevia 100% natural
tiene un sabor amargo que a los consumidores no les agrada,
ya que modifica el sabor del té y café. Por este motivo, nace
la idea de mejorar este endulzante, llevandolo a la perfeccion”.

“Sugafor Stevia + Taumatina viene a suplir y a perfeccionar lo
que ya existia en el mercado de los endulzantes”, enfatiza Belén
Gilabert.

La ingeniera en alimentos de Recalcine, Cesarina Frigerio Tisi,

nos comenta su experiencia luego de haber trabajado durante

un aiio y medio en el desarrollo de este nuevo producto: “1a

Stevia es amarga y ese era el prindpal problema que queriamos

soludionar, con la Taumatina lo mejoramos. Y haciendo diversas

pruebas, conseguimos dar con la férmula y dosis perfecta”,
fene Frigeri

La principal caracteristica del nuevo endulzante del Laboratorio
Recalcine, es que cuenta con la incorporacion de la proteina
natural Taumatina, y que sumada a la Stevia

logra un endulzante perfecto, 100% natural y de s =mm————

un muy rico sabor.

“Asimismo, otro de los beneficios de la
Taumatina es el ahorro para el consumidor de
endulzantes, por ejemplo, si antes cinco gotas
equivalian a una cucharadita de azicar, ahora
necesitas solo tres”, destaca Gilabert Novoa.

CADNED

Sugafor

Natura "J

~perfecto

100% NATURAL

“La Taumatina es una proteina natural 100% digerible por
nuestro organismo. Diabéticos, nifios y mujeres embarazadas
no tienen ningGn inconveniente en consumir este ingrediente
natural”, concluye Frigerio.

Otra de las mejoras son los envases, que no presentaran los
problemas que otros endulzantes tienen: “Los envases son
totalmente distintos a los que se conocen actualmente en el
mercado, son muy novedosos y cumplen de manera 6ptima
con las necesidades de los consumidores, ya que el liquido
realmente sale gota a gota y el tabletero no se traba, haciendo
muy cémodo su uso”, afirma Cesarina Frigerio.

En conclusion,
Sugafor Stevia + Taumatina es:

% Endulzante 100% natural.

% Mas dulce.

% Endulza mds por menos cantidad.
% Mejora el sabor de la Stevia.

% Mucho més rico.

;Quieres saber mas?
www.sugafor.com

Sugafor.
= Sugafor | ‘
100 - |

\
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EE%%LA%AY AZL'JCARE.S l.,utra
V-Plano) PHARM

BLOCKER® CREATIVE NUTRITION®

LOCKERS

* Resultados obtenidos por el Dr. C. Le Gall, Unidad de Control de Calidad, Laboratorio NEXIRA, Francia. Septiembre 2013,

V-Plano Blocker
es el complemento
perfecto para V-Plano.

@ (+562) 2 406 9900 @ www.nutrapharmsa.com

o /mundonutrapharm G @nutrapharm

<y
ctuzverde LA FARMACIA DE i ¥

Mve m O S LOS PRECIOS BAJOS (CiruzVerde.

— " salud Natural

NO SE AUTOMEDIQUE. Informacin del presents avis entregada por NUTRAPHARM SA. Séio refarencial, no persigue i intanta dlagndstico o tratamiento. Para mayor ivformacion consutie @ su médico.
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PUBLICIDAD

V/-Plano)

Eliminar el rollito
rebelde, es posible.

“V-Plano® es un producto natural que actia sobre el volumen abdominal, reduce V-Plano® V-Plano Men®
la grasa y evita su nueva acumulacion, elimina liquidos y mejora el transito lento, Desarroliadoconuna | Férmula | Inhi ¢
combatiendo asi a hinchazon”. Asi lo indica el estudio cientifico realizado POr 18 i sredr s s | pars commat o eresa | mossies borcicie | apnds s muonies
Dra. Yaisy Picrin, que comprobd la efectividad de V-Plano® m en el abdomen | de la zona abdominal. necesarios.

y su hinchazén.

LAS PERSONAS QUE YA LO HAN PROBADO OPINAN:
“Bajé casi 3 kilos en menos de 1 mes”

“Me decidi a comprar V-Plano® cuando me lo recomendd una amiga, encontré muy
interesante que fuese un producto natural. Siempre he sido bastante incrédula con
estos productos, pero la Unica forma de saber su efecto era probario y lo mejor de todo
es que no me equivoqué, porque realmente V-Plano® ha sido efectivo. Me ha eliminado
la hinchazdn, y mi abdomen se va aplanando, ademas bajé 3 kilos en menos de 1 mes.
Ahora conoci el nuevo V-Plano Blocker® y lo estoy complementando con mi V-Plano®
de siempre para tener atin mejores resultados. Lo tomo junto a las principales comidas
y lo mejor es que no tiene efectos secundarios”.

Los resultados del estudio fueron muy positivos, dado que los

pacientes que tomaron V-Plano® tuvieron una reduccion promedio Exclusivo en Ui do conrl 0,
de 3 puntos de IMC, equivalente a 7 kilos en un periodo de 3 meses. Farmacias Cruz Verde. Laboratorio NEXIRA, Francia. Septiembre 2013.
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SlimTone

ALGUNOS PARECEN -
SALUDABLES, PERO LES i 7 e
GANAMOS POR LEJOS profeina

Alta en fibra
dietética

Ime

Menos de
150 Keal

Sna?:k-t

"PROTEIN B

Snack-time es la forma mds rica de combatir el hambre.

Snack-time es una barrita deliciosa y nutritiva que puedes
consumir cuando el hambre te sorprende en cualquier ocasion.  OPTIMIZA TUS RESULTADOS

3 X ; ¢ A Obtén alin mejores resultados
Su glto contenido de proteina y fibra te dejara una sgnsacléq de complementando el consumo
saciedad que te ayudara a esperar con calma tu préxima comida, de Snack-time con Slimtotal si
ayudandote a evitar los tipicos antojos de dulces y comida chatarra tu estilo de vida es sedentario o

ue s6lo aportan exceso de grasa y azicar a tu organismo. con L-Xtrem si realizas actividad
q P 9 y 9 fisica con frecuencia.

Ilnd‘c[n{l en
/mislimtone

de Snack-Time.

CruzVerde

4
y e
LA FARMACIA DE
A\”Ve mgﬂs LOS PRECIOS BAJOS (CruzVerde.
™ Salud

NO 5 ASTOMEDIOUE. IAtrmuacds: ol presente e Sriripads Biaivamonts 0 Mareraret § A 530 reRrmncisi, (0 panskgu 1 ity CogRins 6 Sutwnants Pura Miyor Hoomac(n conse § i midcn
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WELLNESS C|

SACATELOA

S5 CUIDAR TU FIGURA

~_ ESTIMULA TU CEREBRO

Supera la ansiedod iSOUL contiene ingredientes activos cientificamente

masticando. 2 S
ﬁ \/ comprobados, como son los contenidos en el Té verde, el

extracto de manzana y el extracto de frambuesa. Estos

ingredientes activos permiten aumentar la termogénesis, mejorar
el metabolismo corporal de las grasas y azicares, como de

ELIMINA CALORIAS . . . - Sy
Py (g: ;) = DETUDIETA reducir el tejido adiposo abdominal, todo esto en un original
JORTAROUID) Reemplaza 650 snack formato de goma de mascar.
Lo mejor del Té verde, el hipercalérico, por sélo

extracto de monzana y el 5 keal por porcién

extracto de frombuesa.

PROGRAMA
SODIASY! (SOUL SOUL S0UL SOUL

$14.990 w \LE.J”‘!-.EBL’E VERDE

PPLE EXTRAS

RDE 15 DIAS

RIE
 SEPPLEDCTRAST $7 980
S —

PROGRAMAS Y OFERTAS EXCLUSIVAS EN

MASTICATUFIGURA.CL
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MARGARINAS
MAS SANAS

Porque son:

No Hydrogen

Sin Grasas
Interesterificadas

2> Sin Grasas Hidrogenadas, gracias a la W 3I» Carente de Acidos Grasos Trans.
tecnologia del Fraccionamiento en Seco. (0,035 gr. por porcién de 7 gr.).
2 Sin grasas interesterificadas W 3» Reducidas en Sodio.

(NO modificadas quimicamente).
2> Bajo Aporte en Calorias Gioia Mais.
2> Sin Transgénicos (Sin Grasas Genéticamente
Modificadas). J» Calidad Europea.

2P Sin Colesterol.

Encuéniralas en Jumbo y en los mejores supermercados
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