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l. PRESENTACION

La publicida d desempefia un papel fundamental para que los
consumidores puedan tomar decisiones de consumo libres e informadas,
proporcionando informacion veraz, oportuna yfacil mente comprensible sobre los
bienes o servicios disponibles en el mercado . No obstante, su influencia va mas
alla, afectando las actitudes, percepcionesy ¢ omportamientos de las personas,
al difundir valores, representaciones de la realidad y estilos de vi da que, en
definitiva, no solo crean y moldean nuestros deseos y necesidades, sino que
participan en la construccibn de la realidad e identidades colectivas e
individuales, promoviendo normas culturales y relaciones de género L

De este modo la publicidad se compone de un aspecto informacional de
caracter objetivo, y otro, de caracter subjetivo que busca motivar y persuadir al
consumidor 2 imprimiendo diversos significados a los bienes y servicios, como
estilos de vi da, actitudes y creencias, gue el consumid or captay asocia al mismo
resultando significativo, afectando dicha significancia su decisién de compra 3,

En consecuencia, el proveedor tiene interés en preser var y cultivar
aquellos significados, o narrativas para ser mas exactos en materia publicitaria ,
que seducen alos consumidores, de modo que | a publicidad esta disefiada para
enviar mensajes especificos a los consumidores, que en la mayoria de los casos
son intangibles y tienen un impacto subliminal gue, en el caso de las relaciones
de géneroenlap ublicidad, vienen a reproducir y reforzar estereotipos de género
con el objeto de atraer la atencién del consumidor, pues la publicidad busca que
exista una congruencia entre el anuncio y los valores culturales de la audiencia,
explotando las fantasias, lo s mitosy los miedos de cada género, constituyéndose
en insumo para la construccién de sentidos sociales 4,

1 Sassatelli, R., (2007) Consumo, cultura y sociedad. Amorrortu, Buenos Aires.

2 SERNAC (2022) Circular Interpretativa en relacion a la publicidad y practicas comerciales

SKysar, Dougl as ( 20 od2-kacs: densusd®800 @&d tbeuréproduction of consumer

cultureo, Cornel | 8L apw85Re809.e w, Vol

“Mart2nez, M., (2019) . filLa regul aci - n publicidadislroledslaer eot i pos
persuasi-n en el refuerzo de | a desigual dado, Lat-in Ameri ceé
158.
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Aun dicho lo anterior, no podemos afirmar que la publicidad es culpable

por los estereotipos de género que se encuentran naturalizados en nuestra
sociedad, pero tampoco puede ser considerada insustancial ya que, al difundir
determinados estereotipos de género , cumple un rol fundamental en la

reproduccion, el refuerzo y la perpetuacion de esos estereotipos.

El problemaes quel apublicidad sexista tiene consecuencias, entanto, no
solo naturaliza la desigua Idad de género en la sociedad, a demés, | a exposicion
constante a imagenes idealizadas y estereotipadas en la publicidad puede tener

un impacto negativo en la autoestima y la perce pcién corporal de las  personas,
lo que puede conducir a problemas de salud mental, como trastornos
alimentarios, ansiedad y depresion , mientras que la publicidad inclusiva y no
estereotipada tiene efectos positivos en la autoestima de las mujeres 5,

La educacion no sexista y la sensibilizacion de las personas es

fundamental para combatir los estereotipos de género, la cosificacion y la

hiper sexualizacion de la mujer en la publicidad. En este sentido, | as escuelas y
diversas organizaciones pueden brindar programas educativos que f omenten
una comprension mas critica de los mensajes publicitarios y promuevan la

igualdad de género °, asimismo, la misma industria publicitaria desde la
autorregulacion  que en el marco de la libertad de expresion comercial puede
contribuir  con estandares € ticos acordes a los tiempos que corren a una
publicidad no sexistay responsable que fomenta lainclusiény diversidad social 7.

A su vez, | os gobiernos pueden desempefiar un papel crucial en la
regulacion de la publicidad para evitar la cosificacion y la pr omocion de
estereotipos de género. Establecer pautas claras y aplicar sanciones a las
empresas que violen estas normas puede ser un paso importante para cambiar
la forma en que se representa el género en la publicidad.

SSel ensky, J.; Carel s, R. (2021) . AWei ght stigma and medi
advertising campaigns on weight bias, internalized weight bias, self -esteem, body image, and

affectd, Body | mage, Vol ume®5-306., Marzo 2021, p8gs.

6 Red Chilena contra la Violencia Hacia las Mujeres (2016). Educacion No Sexista. Hacia una Real

Transformacion. Fundacién Heinrich Boll.

7 Ver el Codigo Chileno de Etica Publicitaria (6° ed.) del Consejo de Etica y Autorregulacion

Publicitaria (CONAR).
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En este sentido, el presente informe da cuenta de los resultados del
Estudio Anual de Publicidad Sexista ano 2023 del Servicio Nacional del
Consumidor, el que tiene por objeto describir como parte de la publicidad que
circula en Chile en sitios web y redes sociales, retrata a hombres y mujere s de
manera estereotipada; cosifica o reduce a atributos sexuales el cuerpo de las
mujeres ; y, perpetda la idea de que ciertas actividades, comportamientos u
objetos son apropiados sélo para un género, cuestion que en el caso del presente
estudio se explor a en relacion a nifias, nifios y adolescentes.

El Servicio Nacional del Consumidor estad comprometido con la defensa y
proteccién de los derechos de |  asylos consumidores, y desde una perspectiva
de género desde hace mas de una década monitorea la publicida d sexista en
Chile con el fin de resguardar la dignidad de las mujeres en Chile, respondiendo
de este modo a su Politica de Género aprobada con Res. Ex. N° 01056 de 2019,

a fin de integrar y visibilizar el compromiso institucional en materia de enfoque
y e quidad de género , lo que también esta plasmado en la Politica de Fiscalizacion
Res. Ex. N°370 de abril de 2020.

Para tales efectos, el presente informe se elabora en el contexto del Plan
de Género Institucional del afio 2023 que en el N° 11 de sus actividad es
asociadas a productos estratégicos compromete la elaboracion de un Estudio
Anual de Publicidad Sexista. Ademads, se inserta en el convenio de colaboracion
con SernamEG que permitié la capacitacion de los fiscalizadores en materia de
género y violencia de  género, como insumo para la observacion de publicidad
sexista, ademas, se elaboraron en colaboracion entre S ERNAC y SernamEG, las
variables de observacién de publicidad sexista
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Il. EL ENFOQUE DE GENERO COMO MARCO REFERENCIAL PARA EL
ANALISIS DE LA PUBL ICIDAD SEXISTA

El género como construccion social y cultural de la diferencia sexual

Hasta la década de los cincuenta del siglo pasado la vision dominante
sostenia que los papeles de género tienen un fundamento biol6gico con base en
las funciones econémic asy sexuales 2. Esto sobre la base de supuestos respecto
de la naturaleza normativa del vinculo de las relaciones de pareja que resultaban
centrales, como que el matrimonio y la familia funcionaban gracias a la
existencia de una serie de vinculos de colabo racibon mutua en los ambitos
economicos y afectivos, donde el trabajo productivo del hombre se
complementaba con la destreza de la mujer para manejar la vida familiar y la
crianza de los hijo s. Sin embargo, durante los Ultimos treinta y cinco afios, se
ha co nsolidado una comprension mas compleja del género como un fenébmeno
cultural, que varia histéricamente, y que los limites sociales establecidos por los
modelos basados en el género actian como dispositivos esenciales de todo
sistema social °.

El género, lejo sdeserunarea lidad biolégicainmutable, es | a construccion
social cultural de la diferencia sexual 10 cuya realizaciéon es una funcién central
de la autoridad social que, mediada por una compleja interaccion de instituciones
economicas, sociales, politca s y religiosas para la pr escripcion normativa

respecto roles, comportamientos y expectativas para hombres y mujer esenuna
sociedad determinada, resultan en tipos sociales que no puede n entenderse
como simples divisiones binarias o reflejos de las diferenc ias sexuales
biolégicas *.

8 En 1935 Margaret Mead en el libro Sex and Temperament in Three Primitive Societies, planteaba
gue los conceptos de género eran culturales y n o biolégicos, y dependiendo del entorno podian

variar, pero en la época eran predominantes los enfoques bioldgicos en el estudio de los

comportamientos del hombre y de la mujer.

9 Conway, J.; Bourque, S.; y, Scott, J. (2013). AEl concepto de ggn@omkar o0 en EI
construccion cultural de la diferencia sexual. UNAM, Miguel Anguel Porrua editores, México.

10 | ama, M. (2013). El género, la construccién cultural de la diferencia sexual. UNAM, Miguel

Anguel Porrua editores, México.

11 Conway, J.; Bourque, S.;y , Scott, J. (2013). i EI concepto de g®ner oo
construccion cultural de la diferencia sexual. UNAM, Miguel Anguel Porrua editores, México.
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En definitiva, el g énero es el ¢ onjunto de ideas, creencias y atribuciones
sociales, construidas en cada cultura y momento histérico, tomando como base
la diferencia sexual; a partir de ello se construyen los conceptos de
Aimascoldado y dAfeminidado, |l os cuales determina
funciones, oportunidades, valoracion y las relaciones entre hombres y mujeres

En consecuencia, existe consenso en que el género es una construccion
simbdlica establecida sobre los datos biol6gicos de la diferencia sexual, siendo
esta simbolizacién cultural una dimensién basica de la vida social , Y que se
manifiesta en la organizacién social y cultural de forma injusta y desigual, dando
mayor valoracién a lo que se asocia con lo masculino y una menor valoracién de
lo que se asocia con lo femenino 12 Los sistemas de género, son sistemas binarios
que oponen el hombre a la mujer, lo masculino a lo femenino, y esto, por lo
general, no en un plan de igualdad sino en un orden jerarquico.

Al respec to, se observala segregacién generada por la division sexual del
trabajo y su consecuencia en la separacién de los ambitos publico/privado,
donde las mujeres estan excluidas del poder publico y relegadas al ambito de lo
doméstico, que no es otra cosa que la opresién de las mujeres mediante el
sistema fisexo/ g®n e como el canjuntoede d i pdaoticas simbolos,
representaciones, normas y valores sociales que las sociedades elaboran a partir
de las diferencias sexuales . Cada sociedad tienae/ g®@nesriosot,e neas i
decir, una manera propia para organizase siendo el sexo humano moldeado por
la intervencion social y ciertas convenciones. De este modo, la subordinacion de
las mujeres es consecuencia de las relaciones que producen y organizan el
género .13

Una de las caracteristicas del isi stema sexo/ g®nuicup,0enes que e
el sentido de que permea lo micro y lo macro de la sociedad, y que esta presente
en todas las esferas de la vida. De este modo, el sistema sexo género tiene
manifestaciones en el merc  ado de trabajo remunerado, en la educacion, en las

2Servicio Nacional de |l a Mujer y |l a Equidad de G®nero (Serr
comprendiendo e | g®neroo.

13 Rubin, G. (1986). El trafico de mujeres: notas sobre la "economia politica” del sexo Nueva

Antropologia, vol. VIII, nim. 30, noviembre, 1986, pp. 95 -145 Asociacion Nueva Antropologia

A.C. Distrito Federal, México.
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relaciones de pareja, en la politica, en los medios de comunicaciéon #, por
ejemplo, mediante la publicidad comercial.

Estereotipos de género en la publicidad

Las normas de género no siempre se encuentran e xplicitamente definidas;
en muchas ocasiones, se transmiten de forma implicita a través del lenguaje y
otros simbolos que influyen en la percepcion y expresion de ideas. Las formas
narrativas arquetipicas de Occidente asumen la presencia de un protagonista
masculino, lo que influye en cémo se estructuran las historias sobre mujeres y
cdmo se crean los estereotipos de género.

La publicidad tiene por objeto proporcionar informacion a los
consumidores y motivar la compra de diversos bienesy servicios !°. Sinem bargo,
la publicidad no sélo cumple funciones de informacién y motivacion, también
transmite imagenes, valores sociales y significados asociados a los productos 16
contribuyendo de este modo, a la conceptualizacién de lo masculino y lo
femenino que, en el ¢ ontexto de una sociedad en que predomina la dominacion
masculina !, la circulacién de bienes simbélicos y materiales, reproducen una
vision naturalista y esencialista de los sexos, que eternizan las asimetrias de
género y justifican los condicionamientos de las personas precisamente a partir

14 Servicio Nacional de la Mu j er y |l a Equidad de G®nero (SernamEG): i B &
comprendiendo el g®neroo.

15 Asi es definida en el articulo 1 N°4 de la Ley N° 19.496 sobre Proteccién de los Derechos de los

Consumidores (en adelante LPDC) que sefiala expresamente que la publicid adfies | a comunicaci - n
que el proveedor dirige al publico por cualquier medio idéneo al efecto, para informarlo y motivarlo

a adquirir o contratar un bien o servicio , entendiéndose incorporadas al contrato las condiciones

objetivas contenidas en la publici dad hasta el momento de celebrar el contrato. Son condiciones

objetivas aquell as se¢9al &dtanto, Desde la dutoreegutaéion delladndustlad .

publicitaria, el Codigo Chileno de Etica Publicitaria en su version 6.0, define publicidad co mofitoda

forma de comunicacion dirigida al pablico o a un segmento del mismo con el propésito de informar

o influir en sus opiniones o conductas, a través de cualquier canal, plataforma o medio de

comunicacion, incluyendo promociones, patrocinios y placeme nts, asi como el marketing directo

y basado en datos, y otras actividades o eventos realizados con fines comerciales y/o de competir

con otras alternativaso

16 sassatelli, R., (2007) Consumo, cultura y sociedad. Amorrortu, Buenos Aires.

17 Bourdieu, P. (2008 ). La dominacién masculina. Anagrama, Barcelona.

- 'w
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de la diferencia sexual , lo que en materia publicitaria se conoce como publicidad
sexista 8.

De esta forma, mas alld de persuadir para comprar, la publicidad esta
meticulosamente concebida para comunicar mensajes especif icos a los
consumidores, en su mayoria intangibles y con un impacto subliminal. La
contundencia de la evidencia empirica demuestra que la publicidad ejerce
influencia en los estereotipos de género arraigados en una sociedad, ya que los
confirma, refuerza,  reproduce, acentlay  eterniza 1°.

Los estereotipos de género son creencias generalizadas acerca de los roles
y las caracteristicas especificas que recaen sobre las personas en virtud de ser
varén, mujer o cualquier otra identidad no binaria 20,

La publicidad refuerza estereotipos sexistas para atraer al consumidor.
Busca establecer una asociacion entre los productos y valores culturales que
resuenen con la comodidad del espectador. Esto se debe a que el consumidor es
un agente que, aunque imperfectamente racio nal, toma decisiones de consumo
en un contexto social que lo influencia. A su vez, este consumidor contribuye a
la produccion de ese contexto social, ya que consumidores y proveedores estan

inextricablemente entrelazados en un constante proceso de definici on y
redefinicion.
Un ejemplo de esto es el sesgo del status quo , donde tendemos a

mantener el estado actual de las cosas, creyendo que la alternativa por defecto

fue aceptada en la sociedad por alguna razén consensuada, establecida o
aceptada. Nos adaptam o0s a esta realidad y hacemos poco esfuerzo por
modificarla, incluso ante alternativas mas beneficiosas. En el caso de los
estereotipos de género, este sesgo explica nuestra propensién a mantener y

18 Grau, L., y Zotos, Y., (2016) Gender stereotypes in advertising: a review of current research.
International Journal of Advertising. The Review of Marketing Communications

19 Martinez, M. (2019). La regul acion de los estereotipos de género en la publicidad: el rol de la
persuasion en el refuerzo de la desigualdad. Latin American Legal Studies, Volumen 5, pp 133 -
158.

20 santoro, S. (2018). Protocolo de Actuacién Publicitaria no Sexista y Diversa

https://diariofemenino.com.ar/df/protocolede-actuacionpublicitariano-sexistay-diversa/
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adoptar creencias generalizadas sobre los roles y caracteri sticas especificas de
cada género arraigadas en nuestra sociedad.

Un ejemplo comudn de estos estereotipos es la representacion de la mujer
en anuncios de productos de limpieza, mostrdndola como la encargada de
mantener el hogar limpio y ordenado , generalmen te, asociado a labores de
cuidado y maternidad . Por otro lado, los anuncios de productos relacionados con
la tecnologia o0 de automoviles suelen presentar a hombres en un entorno
laboral, reflejando la idea de que la tecnologia es un dominio masculino. Esto S
estereotipos limitan las posibilidades y aspiraciones de ambos géneros,
perpetuando desigualdades y discriminacion , excluyendo a las mujeres de
ciertas actividades que se representan como predominantemente masculinas

Cuando se trata de publicidad dirigi da a nifios y nifias, los mensajes
estereotipados refuerzan la desigualdad entre hombres y mujeres al influir en
su proceso de socializacion. Este proceso comprende el aprendizaje de valores
y costumbres sociales, asi como la diferenciacibn de lo que se cons idera
aceptable o no. Ademas, influye en como se relacionan con otros y en la
formacion de su opinibn sobre si mismos. Es importante destacar que la
desigualdad de género se origina en la infancia y perdura a lo largo de la vida 2a,

En este contexto, diversa s investigaciones han evidenciado que las
representaciones de las nifias en la publicidad a menudo las presentan como
timidas, pasivas, débiles, carifiosas y emotivas. Se les asignan roles de juego
gue refuerzan estereotipos de género, como cocinar, planchar y cuidar nifos.
Ademas, se les muestra con preferencia hacia mufiecas, vestidos y el color
rosado. Por otro lado, los nifios suelen ser representados como autbnomos,
enérgicos, agresivos, dominantes y creativos. Se les ve jugando deportes
extremos y mostran  do interés por autos, trenes, aviones y el color celeste o
azul. Esto pone de manifiesto como la publicidad tiene un rol significativo en la
creacion de estereotipos de género y en qué medida contribuye a la difusion y
mantenimiento de normas y expectativa s sociales que varian segun el género 22,

21 Colin, A. (2017).a desigualdad de género comienza en la infaiieéal por los Derechos de la Infancia en
México.

22 Martinez, M. (2019). La regulacién de los estereotipmgéhero en la publicidad: el rol de la persuasion
en el refuerzo de la desigualdddatin American Legal Studies, Volumen 5, pp 128

- 'w
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La publicidad es un medio influyente para la difusién de estereotipos de
género. A menudo, se presenta a las mujeres como objetos de deseo,
relegandolas a roles pasivos y subordinados, y enfocandose excesivamente en
su apariencia fisica. Por otro lado, los hombres suelen representarse como
activos, agresivos y dominantes.

En este sentido, observamos o tro aspecto probleméatico de la publicidad
sexista es la cosificacion y la sexualizacién de hombres y mujeres. La cosif icacion
implica tratar a una persona como un objeto, reduciendo su valor a su apariencia
fisica. En la publicidad, las mujeres son a menudo retratadas de manera
provocativa y excesivamente sexualizada, lo que refuerza la idea de que su valor
radica en su a tractivo fisico y en cdmo pueden atraer a los hombres. Por otro
lado, los hombres también pueden ser cosificados en anuncios, mostrandolos
como fuertes y musculosos, creando ideales inalcanzables de masculinidad.

Esta cosificacion y sexualizacién contribuy en a la creacién de una cultura
que promueve la superficialidad y el juicio basado en la apariencia. Ademas,
pueden llevar a problemas de autoestima, trastornos alimentarios y otros
problemas de salud mental, especialmente entre los jévenes que son mas
susceptibles a estas imagenes idealizadas.

Este tipo de publicidad sexista contribuye de manera significativa a la
perpetuacion de la violencia de género al normalizar roles de género desiguales
y estereotipados. Al representar a las mujeres de manera subordi nada y
objetivada , se fomenta una cultura que permite la explotacion y la violencia
hacia ellas. La cosificacion y la sexualizacion en la publicidad refuerzan la nocion
de que las mujeres son objetos para el consumo y el placer, alimentando
actitudes viole ntas.

La exposicion constante a publicidad sexista y la tolerancia a la violencia
de género tienen efectos perjudiciales en la sociedad y en las personas. A nivel
social, se perpettan relaciones desiguales de poder y se dificulta el progreso
hacia una soci edad igualitaria y justa. A nivel personal, estas representaciones
contribuyen a la internalizacion de roles de género perjudiciales, baja
autoestima, ansiedad, depresion y, en casos extremos, pueden conducir a la
violencia fisica y emocional dentro de las relaciones.
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En consecuencia, la publicidad sexista se caracteriza por la predominancia
de estereotipos de género, exagerando las oposiciones en el comportamiento
real entre hombres y mujeres en base a las diferencias sexuales . Esto conlleva
a la normaliza cion de la division, jerarquia e inequidad de género. Estas
representaciones no solo incluyen actitudes hostiles hacia las mujeres,
considerandolas débiles e inferiores a los hombres o reduciéndolas a objetos
sexuales, sino también mediante estereotipos ne gativos que las limitan a roles
tradicionales. Aunque estos roles puedan representarse con un tono afectivo
positivo, en realidad reproducen caracteristicas que reducen sus opciones y
oportunidades, dictando expectativas basadas en su género 23,

M. ASPECTOS ME TODOLOGICOS : ANALISIS DE CONTENIDO

Elementos del d isefio de investigacion

La investigacion se disefia en razon del analisis de relatos mediaticos
en formato publicitario, utilizando la metodologia del andlisis de contenido, el
cual refiere a la aplicacion de  procedimientos interpretativos a productos
comunicativos, como mensajes, textos o discursos, que surgen de procesos
especificos de comunicacion. Estos procedimientos, basados en técnicas de
medicién, pueden ser tanto cuantitativos  (utilizando estadisticas  que implican el
conteo de unidades o frecuencia de un determinado fendmeno )como cualitativos
(empleando logicas que implican la combinacién de categorias).

El andlisis de contenido tiene como objetivo principal revelar el sentido
latente que emana de la s practicas sociales y cognitivas que utilizan la
comunicacion para facilitar la interaccion subyacente en los actos comunicativos
especificos. Segun Bardin (citado en Pifiuel & Gaitan, 1995), se trata de desvelar
lo oculto, lo latente y lo potencial en un mensaje. Esta perspectiva amplia el
ambito de estudio hacia la dimensibn no manifiesta del texto, introduciendo
nuevas variables para captar el sentido requerido por el analista. Esto es posible
al considerar las condiciones contextuales del producto comun icativo, el proceso
de comunicacion y las circunstancias psicologicas, sociales, culturales e

23 Glick, P. y Fiske, S. T. (1996). The Ambivalent Sexism Inventory: Differentiating Hostile and
Benevolent Sexism. Jou rnal of Personality and Social Psychology, 7 0, 491 -512.
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historicas en las que se producen y reciben las expresiones comunicativas. En
resumen, el analisis de contenido busca desentrafiar el significado subyacente
en los mensajes, explorando lo implicito y lo potencial en el contexto de su
creacion , difusiony recepcion.

Al respecto, el disefio de investigacion se inserta dentro de un analisis
descriptivo y verificativo , es decir, tienen por objeto la identificacion y
catalogacion de la realidad empirica de | a publicidad , mediante la definicion de
categorias o clases de elementos observables (variables descriptivas) , el registro
de los datos observados , su procesamiento estadistico y/o l6gico y su p osterior
interpretacion, y dar cuenta de inferencias sobre el origen, naturaleza,
funcionamiento y efectos de los productos comunicativos , en este caso, la
publicidad desde una perspectiva de género, toda vez que las categorias de
analisis derivan desde un  a perspectiva interpretativa, es decir, una articulacion
de una teoria sobre la comunicacién que es objeto de estudio , en este caso,
aguella que deriva de la perspectiva de género, de este modo, la refutabilidad
procede de la teoria desde donde se han deci dido las categorias de andlisis.

Categorias de analisis y registro de datos

El corpus de este estudio se compone de un numero especifico de piezas
publicitarias. Para su tratamiento y analisis, se han desarrollado categorias de
analisis que serviran parae  xaminar su presencia o ausencia. Estos datos seran
registrados en una planilla especial, lo que posibilitard determinar las frecuencias
de cada una de las categorias de analisis o variables de observacién en relacion
con las piezas publicitarias

En consec uencia, | a observacion se realizO mediante el analisis de la
ausencia o presencia de las siguientes categorias o variables que pudieran estar
representadas en la publicidad difundida en cada uno de los sitios web o redes
sociales analizados:




S I R N AC Version :1.0 Estado: Vigente Paginal4 de 71

Lervicio Macional del Consurmidor

INFORME ANUAL DE PUBLICIDAD SEXISTA

ROLES, ESTEREOTIPOS Y PREJUICIOS DE GENERO

Conjunto de normas sociales y comportamentales generalmente percibidas como apropiadas para los
hombres y las mujeres en una sociedad, y se basan en la construccion social que se tienen de la
masculinidad y la femineidad. Estos roles limitan las opciones y oportunidades de las personas.

Organizacion de las diferencias socioculturales segiin sociedad, cultura y época. Los roles de género
cumplen la funcién de determinar las funciones, tareas, responsabilidades y actividades que las

personas fAsupuestamenteo deben cumplir en una socied
Ideas o imagenes exageradas y reduccionistas, pero que son aceptadas socialmente como un modelo

0 patrén de cualidades o de conductas

Ideas preconcebidas, imagenes o representaciones que estan muy arraigadas en el imaginario colectivo

de una sociedad o grupos sociales respecto de un grupo, actividad o, segin lo que significa ser hombre

0 mujer.

SEXISMO, VIOLENCIA DE GENERO Y ESTETICA

Forma de discriminaci-n basada en el sexo, donde el
es decir, como aquello que supedita o contiene al sexo femenino, tendiendo a concebirlo en una

posicidn secundaria e inferior.

Cosificacion del cuerpo de la mujer/desconexién respecto del bien o servicio publictado

Violencia de género: fisica, psicoldgica, econdmica, simbdlica/estética

ADULTOCENTRISMO (PERSPECTIVA DE GENERO YLGBTIQ+)

Relaciones de dominio entre clases de edad iy | o que
gue se han venido gestando a través de la historia, con raices, mutaciones y actualizaciones

econdmicas, culturales y politicas, y que se han instalado en los imaginarios sociales, incidiendo en su

reproduccion material y simbolica

El patriarcado es un sistema de dominaci-n que conti
monopolio patriarcal es ejercido por | os varones des
[el patriarcado] la practica de un adultocentrismo, por el cual la autoridad legitima y unilateral reposa

finatural mented en |los adultos y tambi®n en |l as pr8ct i

patriarcal 0.

Acceso/clausura de bienes y servicios por edad, raza, género, clase social

Subordinacion de NNA: Normalizacion de relaciones verticales y autoritarias que se manifiestan en
representaciones publicitarias.

Estigmatizacion por edad y género: atributo desacreditador definido en términos de relaciones. Es una
caracteristica que hace diferente al individuo y que atrae la desaprobacién del entorno social.
Infantiizacion de adultos mayores y restricciones de libertad. personas enfermas, que estan perdiendo
su autonomia, que sufren de deterioro intelectual, que se infantiizan, que cuentan con nula capacidad o
panico a vincularse con las nuevas tecnologias, que pierden incluso su sexualidad, entre otras ideas
negativas, pero, ademas, muchas veces erroneas y que contribuyen a proyectar una vision
distorsionada de la realidad
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NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES

V1. Hipersexualizacion: Publicidad que representa de forma sexualizada las expresiones, posturas,
actitudes o codigos de vestimenta en nifios, nifias y adolescentes (NNA).
V2. Estereotipos de género: Representaciones simplificadas del género que buscan simplificar las

creencias estructuradas y socialmente consensuadas sobre las diferentes caracteristicas que serian
propias de lo masculino y lo femenino, pero para efectos del estudio, la variable debe considerarse
registrable desde elmomento en que NNA son representados mediante roles tradicionales asociados a
lo masculino y femenino.

V3. Adultificacion de NNA: Representacion de nifios, nifias y adolescentes en roles, posturas,
actitudes o codigos de vestimenta asociados a personas adultas o en situaciones o comportamientos
impropios para su edad.

V4. Uso de publicidad infantil inadecuada o descontextualizada: Para efectos del monitoreo se
debe considerar la publicidad en la cual nifios, nifias y adolescentes (NNA) sean representados en
situaciones y/o comportamientos gue signifiqguen peligro para su indemnidad fisica o mental (por
ejemplo, manejando un vehiculo motorizado a alta velocidad o maltratando animales), o bien,
publicidad en que la presencia de NNA no se relacione con el producto o servicio publicitado

Piezas publicitarias incluidas en el estudio

El monitoreo de publicidad sexista se realizé sobre sitios web y redes
sociales de proveedores que participaron de un evento comercial nacional . En
total, de una poblacion de 737 proveedores que participaron en un eve nto de
comercio electrénico nacional, fueron seleccionados de forma aleatoria , una
muestra total de 280 sitios web y 100 cuentas de Instagram, totalizando la
observacion sobre la publicidad difundida en Internet de 380 proveedores.

Monitoreo N°1 (julio): se realiz6 sobre la publicidad difundida por 280

en sitios web y redes sociales.

Monitoreo N° 2 (agosto): se realiz6 sob re la publicidad difundida por
100 proveedores en sus cuentas de Instagram en caso que estas
existieran
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V. RESULTADOS GENERALES

El monitore o de la publicidad revel6 que 46 de los 380 anunciantes
incluidos en la muestra difundieron publicidad potencialmente sexista durante el
periodo observado, lo que equivale al 12,1% del total. En contraste, los 334
restantes no mostraron observa ciones, representando el 87,9% (Gréfico 1) . Es
importante aclarar que esta cifra no busca ser estadisticamente representativa
de la industria publicitaria o el comportamiento de los anunciantes , Sino ofrecer
una descripcion del rendimiento de la muestra en relacié n con las variables de
andlisis utilizada s en el estudio

Gréfico 1.  Porcentaje de anunciantes que difundieron publicidad sexista,
junio y agosto de 2023

= Publicidad sexista = Publicidad sin observaciones

Fuente: Elaboracion propia

En relacion a las categorias de andlisis o variables de obser vacion, los
resultados indican que el 39,1% de las observaciones realizadas hacen
referencia a publicidad sexista vinculada a nifias, nifios y adolescentes. Esta
publicidad se enfoca principalmente en la reprodu ccion de estereotipos
relacionados con la deter minaciéon de | género segun el color, las caracteristicas
de prenda de vestir, el disefio, la actitud o el tipo de juguete. Resulta alarmante
observar una pieza publicitaria donde se hipersexualiza a una adolescente (ver
caso 31). Ademas, se identifica que un 32,6% de las observaciones muestran
publicidad sexista en el sentido de cosificacion o hipersexualizacion del cuerpo
de la mujer. Por altimo, se observan roles y estereotipos de género en un 28,3%
de las obse rvaciones (Grafico 2) .

I 'w
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Grafico 2 . Distribucion de anunciantes que difundieron publicidad sexista,
junio y agosto de 2023

= Sexismo, violencia de género y estética
Roles y estereotipos de género

= Nifias, nifios y adolescentes

Fuente: Elaboracion propia

V. ANALISIS DE PIEZAS PUBLICITARIAS
A. SEXISMO, VIOLENCIA DE GENERO Y ESTETICA

CASO N° 1: LAPISCINAY EL CUERPO DE LA MUJER

La publicidad es sobre un  producto para limpiar piscinas. En el costado derecho,

existe un texto que describe | os benefici
APH controladod que permite un fABuceo si
la piel y en los ojos. La imagen se comp one de un frasco del producto, el cuerpo

de una mujer y la escalera de ingreso a una piscina, en ese orden segun los

planos que componen la imagen. En el centro y ocupando gran parte de la

imagen se ubica el cuerpo de una mujer joven, de espalda y en traje de bafio
que, si bien puede entenderse en una actitud natural no se encuentra realizando,

por ejemplo, la actividad que destaca de producto, como el buceo, mas bien se

observa como un aspecto decorativo de la publicidad que incluso esta por sobre

la descri pcion visual de los efectos del producto en el agua, constituyen su

cuerpo como un objeto decorativo dentro del contenido publicitario

0sS
n

del ¢
preocu
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CASO N° 2: EL PIJAMA'Y LA IMAGEN SEXY DE LA MUJER

La publicidad consiste en un ofrecimiento d e un pijama para mujeres. Para tales
efectos, presenta a una mujer vistiendo el pijama sobre una cama. Si bien,
puede parecer una situacion normal existen ciertos elementos visuales que
indican que estamos frente a un posibérya@mso de
respecto de una indumentaria utilizada para dormir. La exageracién publicitaria

es legitima, no obstante, es discutible el uso de estereotipos negativos que
perpetian la idea de la mujer ajustada a una imagen sexy mas alla de la
comodidad de la prenda , reduciendo la imagen de la mujer a su cosificacién
como objeto de deseo. Ademas, este tipo de imagenes ensefian a que el valor

de las mujeres radica en su apariencia y capacidad para ser sexualmente
atractivas.

PIJAMA LUCIA (gris)

Cantidad

Agregar al carrito

O
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CASO N° 3: BOTAS Y PIERNAS DE MUJER

La siguiente campafia publicitaria trata de botas, sin embargo, existen ciertos
elementos en la eleccion de la vestimenta y la posicion de una de las fotografias
gque plantean algunas inquietudes. En particular, se observa que la fotografia al
centrarse e n la longitud de la falda y en mostrar gran parte de la pierna de la
mujer, se reduce a la modelo a un objeto sexual, desvirtuando el propdsito
principal de la campafia, que al parecer es presentar las caracteristicas de las
botas en cuestion, perpetuando | aidea de que el cuerpo de la mujer es un objeto
de deseo y de exhibicién publica segun ciertos estandares culturales.

ZAPATOS  ZAPATILLAS  BOTINES ~ MOCASINES ~BOTAS OUTDOOR  ACCESORIOS

sitio aceptas e uso de cookies para mejorar tu experiencia. Revisa nuestra politica
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CASO N° 4: COSIFICACION Y ESTEREOTIPOS EN PUBLICIDAD DE
APARATOS MUSICALES

En este caso, la observacion se centra en t res piezas publicitarias.

1. La primer utiliza el humor sexista. Muestra una mujer esperando ansiosa la
promesa de su pareja respecto de un regalo para el hogar, no obstante, al
parecer era un objeto para el disfrute del ocio del hombre. Ciertamente, la
cre atividad y el humor son elementos utilizados por la publicidad para atraer
la atencion de los consumidores. Sin embargo, lamentablemente se observa
el uso del humor para perpetuar estereotipos y prejuicios, especialmente en
forma de humor sexista, utilizan do un humor degradante y despectivo, al
utilizar clichés desactualizados que no promueven relaciones mas igualitarias
y respetuosas.

Este tipo de humor difunde relaciones negativas que puede tener un impacto

en la percepcion de las mujeres y su papel en la sociedad, al reforzar ideas
propias de una masculinidad t6xica, subvalorando los verdaderos beneficios

del producto para la relacién de una pareja.

2. La segunda imagen recurre al estereotipo de la mujer celosa. En esta
publicidad, la figura de la mujer es p resentada como alguien celosa y
posesiva, resaltando la inseguridad y desconfianza como rasgos intrinsecos
a su género. Este estereotipo perjudicial no solo es irrespetuoso hacia las
mujeres, sino que también refuerza la idea errénea de que es aceptable o
incluso gracioso perpetuar comportamientos controladores y celosos en una
relacién, en lugar de promover relaciones basadas en la confianza y la
comunicacion.

3. La tercera imagen publicitaria es utilizada para promocionar un parlante,
pero con recursos sexis tas que cosifican partes del cuerpo de la mujer sin
guardar relacion con el producto promocionado. La publicidad en cuestion
utiliza las piernas de la mujer para atraer la atencion hacia los parlantes. La
cosificacion de partes del cuerpo de una mujer resu Ita en su objetivacion y
la reduce a su apariencia fisica con el fin de vender un producto.
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CASO N° 5: HUMOR SEXISTA, LA METERNIDAD Y EL ESTEREOTIPO DE
LA MUJER SEXY

En este caso, la observacion se centra en dos piezas publicitarias, ambas u tilizan
un humor sexista.

1. La primera utiliza la maternidad como fuente de humor, presentando a las
mujeres en roles estereotipados y reforzando la idea de que las mujeres deben
ser perfectas y sacrificarse en aspectos como la maternidad, cuestion que
pue de tener un impacto negativo en su bienestar mental y emocional.

2. La segunda imagen utiliza a la mujer como objeto sexual. La publicidad no
s6lo es de mal gusto, sino que perpetla estereotipos dafinos, deshumaniza
cierta estética contraria a la presentada c omo objeto sexual y fomenta la idea
de que su principal cualidad es su atractivo fisico.
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CASO N° 6: HIPERSEXUALIZACION DE UN TRATAMIENTO MEDICO
PARA LA MUJER

La publicidad es acerca de una oferta de un tratamiento médico, sin embargo,
lo reduce a la dimensién sexual de la mujer. La hipersexualizacién de la mujer
en esta publicidad crea una imagen distorsionada de la feminidad, promoviendo
la cosificacion, la mujer como objeto de deseo y la desigualdad de género.

=
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CASO N° 7: SEXUA  LIZACION DEL OUTFIT

La publicidad es acerca de prendas de vestir de verano, no obstante, se refuerza
principalmente el no uso de prendas de vestir centrandose en las piernas de la

influencer.
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CASO N° 8: HIPERSEXUALIZACION DEL PERFUME DE MUJER

La publicidad presenta un producto cuya imagen publicitaria original no
corresponde con la que se presenta en esta publicidad, la cual muestra la imagen
de la mujer de forma hipersexualizada, relacionando el perfume a determinada
imagen de lamu jer.

Perfumes Nicho Pagina 2 - munc X (@ Mundo Aromas Perfumes (@per X+
€ C @ instagram.com % O @ incegrito
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CASO N° 9: REPUESTO AUTOMOTRIZ Y LA MUJER COMO OBJETO DE

ADORNO

La publicidad utiliza a la mujer como un objeto decorativo. La reduce a

un mero

adorno, fomentando la cosificacion y la desigualdad de género, relegandolas a

un papel superficial.
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OFERTAS DE MEGA FERIA!

ESTE MARTES 28 CELEBRAMOS A LO GRANDE en nuestra
sucursal PUERTA SUR de SAN BERNARDO. Agradecemos a todos
nuestros participantes y esperamos verlos nuevamente en
nuestra proxima MEGA FERIA.

Recuerden estamos ubicados en PUERTA SUR #03300 San
Bemardo, también pueden visitar nuestro sitio web
www.caren.cl

4 Contactanos al +56 2 2656 5300

#megaferia

#elespecialistaenruta #rutacaren #carretera #neumiticos
#baterias #lubricantes #repuestosbuses #repuestoscamiones
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CASO N° 10: EL MERCADO AUTOMOTRIZ 'Y LA MUJER COMO OBJETO DE

ADORNO

La publicidad utiliza a la mujer como un objeto decorativo, su cuerpo ocupa la
centralidad de la publicacion y el vehiculo queda en segundo plano. La reduce
un mero adorno, fomentando la cosificaciébn y la desigualdad de género,

relegandolas a un papel superficial.

<z Chery Chile - La mejor marcasec X (@) Chery Chile (@chery_chile) » Fote X
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CASO N° 11: PARLANTE Y EL CUERPO DE LA MUJER COMO OBJETO
DECORATIVO

La publicidad utiliza parte del cuerpo de la mujer como un objeto decorativo,
desconectado del producto promocionado.

(@ mobileHUT - Tecnologia y Gamic X+ v - (=] X

€& > C @ instagram.com/p/CuP8MxLOE4L/ e« O a

e @ mobilehut.l + Seguir
Ve " > @ mobilehut.cl @Amplia tu experiencia musical con el parlante
) 2 Marshall Willen Bluetooth Black and Brass 36§
LY

Con su estilo clésico y poderoso sonido, es el compaiero
Perfecto para todos los amantes de la musica €0

' ] #>Su disefio elegante en negro y detalles en latén, le da un
2 toque de sofisticacion a cualquier espacio jsera el centro de
1 ¥ atencion en tus reuniones y fiestas!

Conéctalo de forma inaldmbrica a través de Bluetooth y disfruta
de la libertad de moverte sin restricciones mientas escuchas tus
canciones favoritas.

v /L

Ademis de su potente sonido estéreo te permitir experimentar
cada nota y cada detalle de tus melodias preferidas como antes

parlar h t
#estiloclasico #experienciamusical #musicasinlimites #tecnoloafa
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CASO N° 12: PROMOCION DE ABDOMEN FEMENINO VERSUS
MASCULINO

En este caso, la observacion se centra en dos piezas publicitarias que permiten
contrastar el tratamiento diferenciado en la publicidad de una maquina de
ejercicios. Ambas piezas publicitarias utilizan el mismo texto ubicado al costado
derecho pero las imagenes son muy diferentes.

1. Laprimera utiliza la imagen de un hombre promedio, sin que se vea su rostro,
pero se obse rva adulto porque al parecer tiene el pelo canoso, se encuentra
sin mostrar parte alguna de su cuerpo y se observa un abdomen algo
abultado.

2. La segunda imagen utiliza la imagen de un abdomen de mujer, ya no se
observa el producto ni una posicién de ejerci cio, sino un abdomen tonificado,
sudoroso y aparentemente bronceado.
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(lmtugnam @ Kfit.cl + Seguir
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@ Mensajes 3 un disco contra el pecho mientras
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Crear rodillas desde una posicién muy -
oQv R
pert 17 Me gusta
= Mss Afiade un comentario @




Version :1.0 Estado: Vigente Péagina32 de 71

Servicio Nacional del Consurmidear

INFORME ANUAL DE PUBLICIDAD SEXISTA

@ & & ;Como fortalecer tu abdo: X + A = o X
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CASO N° 13: IMAGEN EROTICA DE LA MUJER EN SITIOS WEB DE
ACCESO SIN RESTRICCION

La publicidad presenta una imagen erética de la mujer respecto de una prenda
de vestir, se realiza en un sitio web de libre acceso, por ejemplo, de menores de

edad.
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CASO N° 14: ZAPATOS Y PIERNAS DE MUJER

La siguiente campafia publicitaria trata de botas, de forma similar que el caso
elementos criticos en la eleccion de la

N° 3 sin embargo, existen cie rtos
vestimenta y la posicion de la modelo.
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CASO N° 15: EL CUERPO DE LA MUJER COMO OBJETO DECORATIVO
INTERVENIDO

La publicidad utiliza el cuerpo de la mujer como un objeto decorativo
presentando su pecho retocado de forma exagerada.

& Marienberg - Marienberg X + = [=]
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B. ROLES Y ESTEREOTIPOS DE GENERO

CASO N° 16: LA MUJER QUE PLANCHA

Reiteradamente se utiliza la imagen de la mujer realizando labores domésticas,

en particular, planchando. Este estigma reduce a la mujer a tareas domésticas,
reproduciendo la idea de que su valor radica en el cumplimiento de tareas del

hogar.

oo |

Q@ ¥ B 1 i,

Cuidado Personal Cuidado Personal Salud Bucal Philips Avent Productos para el Hogar Imagen y sonido
Femenino Masculino
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CASO N° 17: LA MUJER ENCARGADA DEL HOGAR Y EL HOMBRE INUTIL

En este caso, la observacién se compone de una secuencia de tres imagen es que
muestran una mujer encargada y responsable de las tareas del hogar y un
hombre que es reducido a avisar que faltan cosas.

Productos de Proteccién Femen: X (@ Club Softys Chile (@clubsoftyscl) X @ Club Softys | Facebook X | & ClubSoftys Chile (@clubsoftysc X | +
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e yisleimsantin @ Los datos buenos se comparten ) Suscribete
gratis a softysprime y podras programar tus compras de papel
higienico, paiales, jabon liquido, entre otros & lo mejor es que

recibes en la puerta de tu casa con despacho gratis y con
descuentos especiales de tus productos @ puedes cambiar la
fecha o anular Ia suscripcion cuando gustes

Ya no te pasaré que te quedas sin pafales y debes correr por
ellos @ #softysprime lo resuelve &

a.diaz.98 Jajajaj @ el maxi
1 1Me gusta Responder

@ cristian_pelo Bueno el dato! Pero pucha que lata que muestren ¢,

alamina encargada de compras de la casa y mas encima
cocinando, mostrando con total normalidad el machismo

chileno..
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yisleimsantin y clubsoftyscl
Colaboracién pagada con clubsoftyscl
Audio original

yisleimsantin @ Los datos buenos se comparten ff) Suscribete
gratis a softysprime y podrés programar tus compras de papel
higienico, pafales, jabon liquido, entre otros & lo mejor es que
recibes en la puerta de tu casa con despacho gratis y con
descuentos especiales de tus productos @ puedes cambiar la
fecha o anular la suscripcion cuando gustes ()

Ya no te pasard que te quedas sin pafiales y debes correr por
ellos @ #softysprime lo resuelve &

a.diaz.98 Jajajaj @ el maxi
1 1Megusta Responder
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CASO N° 18: EL ESTEREOTIPO DEL HOMBRE AUTO Y LA MUJER
MAQUILLADA

Este tipo de publicidad sexist ~ a muestra un estereotipo que asocia a los hombres
con la obsesion por los automdviles, mientras muestra a las mujeres ocupadas
magquillandose. Esta publicidad refuerza la imagen del hombre como proveedor

y protector, vinculandolo al control y el desempefio d el vehiculo. Por otro lado,
presenta a la mujer como obsesionada con la belleza, priorizando la apariencia
sobre otros aspectos de su vida. Estos estereotipos no solo son injustos y
discriminatorios, sino que también pueden tener un impacto negativo en la
autoestimay la percepcion de uno mismo, reforzando la idea de que los hombres

y las mujeres tienen roles rigidos y predefinidos en la sociedad. Se trata de
estereotipos muy difundidos en entornos publicitarios del mercado automotriz y
accesorios.

1 Solic X » 2M X F Mue x F ox x BOSC X d Miu X + Plani x M Piezz X F Publ x Chile X @ Chile X F Mue x +
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3uto o camioneta.

& Agenda tu cita, hoy:

&, Call Center +56229934661
] WhatsApp +56934465033

#Chileneumaticos #OfertasNeumaticos #Ofertasllantas
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#Servicioautomotriz #Balanceo
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CASO N° 19 :EL NINO CHEF Y LA NINA COCINERA

La publicidad muestra un juego de cocina. En su leyenda publicitaria sefala
iDescubre nuestra increible coleccion de juguetes de cocina para los pequefios
chefs! Sin embargo, en la imagen quien esta cocinand 0 es una nifia.

S 2M x| B Mue x | BB XX x BOSC X | £ Miu X | #% Plani x | £ 140 x | # Publ X | # Mue x = “ Jugu X @ OLi x | + =

& C @ seigardcl = Y ® O F

! Gmail @ @ PortaldeAlumnos.. T Trazabilidad Fiscaliz... A Asesorias Juridicas... A Carpeta - Google D... A Digitales - Subdirec... gl Portabilidad Financi... A Automotoras / Vent... Gestor documental. »

. o
‘Ca Selgard Aoons PRODUCTOS ~  INSTITUCIONES v+  CATALOGOS ~ BLOG & MI CUENTA E

-
i, e

e W o

Todo para
la cocina

& =

=

:T’. § ; E;;
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CASO N° 20 : MUJER DISFRUTANDO UNA CANCION CON UNA ESCOBA

1 Monitoreo Public X 3 Piezas - Subdirec X * PublicidadSexist: X + 174-2023-6 /M0 X F Muestra 175-200 X ¢+ Colque AudioPro X Colqueaudiopro X +

& C @ instagram.com/p/CtReoljM! e %« ®» 0O F

t Gmal @ @ Portalde Aumnos.. 1 Trazabilidad Fiscaliz.. % Asesorias Juridicas.. % Carpeta-GoogleD... /% Digitales - Subdirec.. i Portabilidad Financi.. /% Automotoras / Vent... Gestor documental...

X

colqueaudiopro « Seguir

colqueaudiopro Si realmente quieres emocion jMejor cdmbiate a
una guitarra! @ ¢ Y aprovecha descuentos increibles del
especial de otofio en www.colqueaudiopro.com = Realizamos
envios en regiones dentro de Chile (@ ¢®

% Descuentos exclusivos hasta agotar stock. Consulta por las
condiciones vigentes en hola@colqueaudiopro.com

#lbanez #Tagima #Behringer #Vox #Marshall #Hendrix #Eco
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CASO N° 21 : MATERNIDAD Y CUIDADO DEL HOGAR

$ Facebook

& c @ instagram.com

"lmmgnnm /@) huaweimobilec & « Seguir

Audio original
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™/ FullView, diversién inmersiva para
todos! Nuevo #HUAWEIMatePadSE
con Pantalla 2K FullView con Eye
Confort, Procesador Octa-core de
6nm y sonido envolvente. Consiguelo
con $40.000 de dscto. abonando en
Preventa hasta el 09.05.23 solo en
nuestra pagina WEB oficial
ubicada en el Link de la BIO.
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CASO N° 22 : FIGURA DE MUJER SEXY

Kiiper | Ropa de moday outdoor X (@) Kiiper (@Kiiperchile) - Fotosyvic X +

& C instagram.com,

X

Klipera

Kliperchile  Seguir
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aprovecha el 40% en chaquetas The North Face, Marmot y Kivul

Este otofio/invierno vistete con Kliper ¥
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sem
roperoonsale ® ¥
17sem Responder

R Ver comentarios ocultos

°C

Y [ B Qe prupeCoe.n@®én A e cum PREn

instagram.com a & % O @ oo

X
Kliperchile « Seguir
Santiago de Chile
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CASO N° 23 :LAS MADRES CON DELANTAL Y LA NINA APRENDIENDO A
COCINAR

En todas las imagenes capturadas aparecen las mujeres con delantal, es
decir, similar a un uniforme de una tarea permanente que desarrollan. La
primera imagen se observa el v arén revolviendo una olla y un nifio leyendo un
libro, en tanto, la madre con delantal ensefiando cocinar a su hija. La segunda
imagen, madre e hija aparecen con delantal mientras padre e hijo se representan
jugando.

A ELVOLCAN - El Especialistaen ' X [@ ELVOLCAN (@elvolcanchile) - Fc X =+ v =

¢« C @ instagram.com & % O @ incgrio
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gl u gt yu

@ elvolcanchile » Seguir

@ elvolcanchile Cuando fuimos nifios, jugamos, corrimos y
comimos esas ricas preparaciones hechas con tanto amor por
nuestra familia 4> &
En este dia de |a nifiez, los celebramos a todos &J A los mas
pequefios del hogar y a los que ya son adultos con alma de nifio.
Recordar sabores, aromas y sensaciones de esas recetas tnicas

que nos hacen viajar en el tiempo.

No olvidemos la importancia de lo simple y de que al cocinar
podemos volver a ser nifios.
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#volcanlovers
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EL VOLCAN - El Especialistaen ' X (@ ELVOLCAN (@elvolcanchile)

(5 C @ instagram.com ® % 0O @ Incégnito

@ INTRANETSERNAC @ Registro ISP Plataforma Fiscali & Iniciar sesi6n en la... Plataforma FED 4% Bases Oficiales GTC... Dashboard de Cont.. @ Otro Angulo - Labo... @ Mesa de Ayuda

O elvolcanchile + Seguir

. elvolcanchile El dia de hoy queremos saludar a todos nuestros

papés en su dia, especialmente a quienes aman cocinar y hacen
de cada preparacion un momento memorable @ 00
Cocinar es un acto de amor, juntarse a celebrar con la familia en
torno a la mesa, disfrutar de las conversaciones que retinen y de
esas preparaciones que se realizaron con tanto carifio para este y
todos los dias ()
iFeliz dial

Equipo EL VOLCAN @

#volcanlovers

24 Me gusta

17:43
14-08-2023

4B 16°C Mayorm. nubla... ~

EL VOLCAN - El Especialistaen ' X (@ ELVOLCAN (@elvolcanchile) - Fc X +

&« C & instagram.com & # O @ gt

@ INTRANETSERNAC @ Registro ISP Plataforma Fiscaliza.. & Iniciar sesién en la.. Plataforma FED  £% Bases Oficiales GT( Dashboard de Cont.. @ Otro Angulo - Lal € Mesade Ayuda

/‘) elvolcanchile » Seguir

. elvolcanchile Mama eres alguien muy especial, has estado
ensefidndonos tus mejores recetas desde pequefios, y hoy te
celebramos con tu preparacion favorita®, esa que nos hace

viajar en el tiempo y recordar desde que cocinabamos juntos,
hasta las conversaciones de sobremesa.

Esperamos que hoy celebres de la mejor manera junto a quienes
més quieres.
iFeliz dia mama! @00

Equipo EL VOLCAN

Q sandracarcamo1958 @ @

m 1Megusta Responder

Qv

50 Me gusta

£ Buscar 3 : G
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CASON°24 :H OMBRE MUESTRA E INDICA CONTENIDO A MUJER

P il
VINCENZI
ESTAMOS EN

RE\VANCHEA

1al 5 de Junio

EXTENDEMOS LOS MEJORES PRECIOS POR UNOS DIAS MAS

ENVIO GRATIS EN %
pesDE $49.990 DENTRO R
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CASO N° 25 :LAS MATERNIDAD Y EL CUIDADO DEL HOGAR

QUE LA MAGIA
DE LOS NINOS

NOS ACOMPARE
SIEMPRE.
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CASO N° 26 :LAMUJER APRENDE Y EL HOMBRE ARRIENDA

@ Inicio - Valle Plus X Actividades - Mejora tu nivel
€ C @ skidayvallenevado.com % O @ incoonito
1 Recibidos (575) - Ipi.. £% Miunidad - Google.. @ mhh Ley de Lobby Marcar asistencia S.. 81 Correo: Aaron Mufi... RelojControl SERNA.. Fiscalizacin | SERN.. Sistea de Solicitu... B Otros marcadores
ACTIVIDADES VALLE NEVADO 3
MEJORA TU NIVEL —

Actividad

Horario Preferido
23 11:00-13:00 v
Adultos Menores
15+ st 114 ano
v > v
Seleccione su clase
x sk n e PO v
+ Total para este grupo
DESCRIPCION La experiencia definitiva para llevar tus habilidades al siguiente nivel. Este
rama ha sido disefiado especifi los que ya han tenido una TOTAL A PAGAR $100.000

aparejado y
progresion en tu apre
principiante para que

quipo necesarioy un ticket

oveches al maximo tu dia pistas. AGREGAR ACTIVIDAD

IMPORTANTE: opcién Snowboard sélo disponible sobre 12 afios. Clases de Ski
para nifios entre 6 y 11 aiios horario 11:00hrs y 14:00hrs.

NIVEL PRINCIPIANTE 3: Ya
(cufias) ¢ ilidad et

pistas pr

r

e al menos 2 experiencia previas, sabes viraje:
o principiante (Magic Carpet). En e
nicia el aparejado/paralelo e

] Bisqueda “8 .

9

A ESP 1333
a4 éa OB 00

@ Inicio - Valle Plus Actividades - Esquiay Arienda X =+
€« C & skidayvallenevado.com O @ oo i
1 Reabidos (575) - Ipi % Miunidad - Google.. @ mhh Ley de Lobby Marcar asistenciaS.. 8} Correo: Aaron MuA... RelojControl SERNA... Fiscalizacion | SERN... Sistemna de Solicitu.. B Otros marcadores
CTIVIDADES VALLE NEVADO -
ESQUIA'Y ARRIENDA AGREGAR ACTIVIDAD
¥ Actividad
Esquia y Arrienda
Fecha

Adultos Menores
15+ o 1.4 afo:
1 v ) v

Total para este grupo

TOTAL A PAGAR $ 68.000

DESCRIPCION 3 opcion p mantes de la nieve que quieren disfrutar de un
dia de esqui bir equipo. sdiaen
de Latinoaméric Jipo de ski 0 snow AGREGAR ACTIVIDAD
de la amplia gama de r le Nevado.
Promocion 40% de descuento s jueves con c6digo "ESQUIAYAT
cupos limitados a 150 unidades.
PRECIOS Temporada Baja Temporada Alta
Lunes a Viernes, excepto festivos y Sabados. Domingos, festivos y
vaciones de invierno (1 al 16 de julio) vaciones de invierno =
,
o e B o 1336
Q Bdsqueda <8 = ] N e R o ©
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CASO N° 27

Home page X @ SuperZoo.d (@superzoo.cl) « Foi X 1

¢« >c

@ instagram.com

llevarte bien con un gato

@ Inicio

Q Busqueda

@ Explorar

) Reels

@ Mensajes

C Notificaciones

Hoy, reconocemos con mucho
amor a todos los que...

: LAMUJER CUIDA Y EL HOMBRE DISFRUTA

1\ “

S SuperZoo

vivir100 afios? =
S Superzoo

Jornada
de adopcién

iYaAbrimosen
Los Dominicos!

3 Encuentra tu amor ideal
Crear ‘9 Av. Apoquindo 8375, Las Condes.
i v U " QEscate,
. i i perdido
perfil i ad
Nora
Sibado 18 de febrero
— v \ 4 ) suvatan At s
= Mis e ont 1 Prvderca

SuperZoo | Tienda para Mascota. X (@) SuperZoo.d (@superzoo.c)) « Fol X

< cC &

instagram.com

Para él, tG eres parte
de su manada

© :00-1000m

ESP
LAA

~

Do =

16082023 &

O @ incegrito

superzoo.cl » Seguir
Scott Dugdale » Quirky Bossa (Instrumental)

atricia_medina_jofre Sii a todas partes es muy apegadoami. ¢,

m 2Megusta Responder

rocioperiodista Sii mi bebé me sigue a todos lados y saca mi
ropa sucia para acostarse encima @

25sem 1Megusta Responder

macemoza A mi me siguen mis gatitos &

25sem 1Megusta Responder

isabel.fonsecamorales1 Asi es

25sem 1Megusta Responder

mariagimnasia &

m  Responder

Qv

818 Mq

usta

o oy
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