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I. ANTECEDENTES

A. Presentacion del programa

En base a la experiencia adquirida en la ejecucion del Programa de Educacién
Financiera (PEF) entre los afios 2015 a 2018, y de acuerdo con la agenda del
sector publico y la Estrategia Nacional de Educacion Financiera orientada a la
instalacion y fortalecimiento de esta materia en el curriculum escolar, el SERNAC
presenta el Programa de Desarrollo de Habilidades y Conocimientos en
Alfabetizacién Financiera en Escolares (PDHC), programa focalizado en
establecimientos educacionales -de ensenanza basica y media.

Se constata que el Programa de Educaciéon Financiera (PEF) finaliza su ejecucion
el afio 2018, continuando la intervencion a través del PDHC, que considera una
nueva estrategia, y obtuvo recomendacion favorable de parte de DIPRES
durante 2018, proyectando su ejecucion entre 2019 y 2021. Si bien el presente
informe hace referencia al Programa de Educacién Financiera en consideracion
a la denominacion existente en la Ley de Presupuestos, la informacion reportada
guarda relacién exclusivamente con la ejecucion del PDHC.

B. Fin del Programa
Instalar una cultura financiera saludable en nifios/as y adolescentes, a fin de
contribuir en el desarrollo de una poblaciéon educada financieramente, capaz de
tomar decisiones positivas que impliquen un conocimiento de causa en la toma
de decisiones.

C. Objetivo
El Programa tiene como principal objetivo instalar habilidades en alfabetizacion
financiera en los nifios/as que participan de este.

Para su medicién, el Programa ha desarrollado un Indicador de Habilidades
Financieras vinculado a la aplicacion de un cuestionario cuyas dimensiones estan
relacionadas con los objetivos de aprendizaje del programa. Durante el afio 2019
se aplico este cuestionario de forma diagndstica, de manera de obtener la linea
base. Se proyecta al término de los 3 afios de Programa la medicion final del
aumento logrado en el periodo 2019-2021.

En dicho contexto, los resultados del Programa seran evaluados de manera
sistematica y con foco en 2 dimensiones:

a. Cobertura: El programa considera una cobertura incremental en sus 3
anos de ejecucion, proyectando lograr al menos un 30% de cobertura
respecto al total de estudiantes priorizados por el Programa al término de
la intervencion, lo que dependera a su vez de los recursos asignados al
programa en el presupuesto de cada ano de su aplicacion.

b. Habilidades: En 2021 se levantara una medicidon que permitira conocer
el nivel de instalacion de habilidades en alfabetizacion financiera para
determinar el nivel de logro alcanzado al final de la ejecucion del
programa.
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Los resultados del Programa en estas dimensiones, asi como su ejecucion
presupuestaria y los niveles de actividad alcanzados, son informados
anualmente al Departamento de Asistencia Técnica de la Direccion de
presupuestos (DIPRES) a través de su proceso regular de monitoreo de
programas publicos.

D. Publico objetivo
La poblacidn potencial del programa corresponderd a todos los ninos/as
pertenecientes a establecimientos escolares municipales, y particulares
subvencionados con indice de vulnerabilidad de 75 o superior, que estén
cursando entre 6to basico y 3ro medio.

La intervencion se focaliza utilizando los siguientes criterios:

e Zona geografica: Se consideran establecimientos educacionales que se
encuentren ubicados en capitales provinciales y sus conurbaciones, a
excepcion de la Regidon Metropolitana, que se considerara en su totalidad.

e Nuamero de matricula: Se consideran establecimientos educacionales
gue cuenten con matricula minima de 100 estudiantes entre 6to basico y
3ro medio.

e Codigos de ensefianza: Se consideran establecimientos educacionales
con los cédigos de ensefianza 110, 310, 410, 510, 610, 710, 810 y 910,
segun informacion proveida desde base de datos publicas del MINEDUC.

e Periodo de intervencion: Se considera la intervencion en diferentes
niveles educativos segun el afo. Esto es, para 2019 se consideran sélo
niveles de 6to basico y 1ero medio, para 2020 se consideran sdlo niveles
de 7mo basico y 2do medio, y para 2021 se consideran sélo los niveles
de 8vo basico y 3ero medio.

E. Metodologia de intervencidn

Este es un Programa piloto, cuya duracién es de 3 afios (2019-2021) que busca
generar habilidades financieras, a través, del trabajo de profundizacion
sistematica, en tres momentos de aprendizaje: 1) sensibilizacion vy
conocimientos, 2) aplicacion y practica de calculos financieros y 3)
desarrollo de habilidades financieras. Cada momento o afio de aprendizaje
cuenta con dos actividades educativas presenciales de base, las que son
disefiadas de acuerdo con el nivel educativo de los estudiantes.

Estas actividades se disefian para la consecucion del fin y propdsito del
programa. En el disefio del programa, en el primer afio de intervencion se
consideran actividades como obras de teatro y talleres presenciales, para el
segundo ano actividades tales como talleres acompanados de una aplicaciéon
movil y un juego de mesa; y finalmente para el tercer afio se contempla la
realizacién de un proyecto educativo que involucre a la comunidad educativa en
general, para lo cual las actividades educativas corresponderan a talleres de
acompafamiento en el desarrollo del proyecto.

Cada uno de los anos de intervencion considera material de apoyo tanto para
escolares, docentes y apoderados, que funcionaran de forma complementarias
a las actividades de base y que contaran con un disefo pedagdgico orientado a
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reforzar los contenidos y aprendizajes esperados para cada ciclo y afo de
intervencion. Entre los productos y servicios disponibles, se consideran: guias,
videos, juegos y cursos para cada segmento de la comunidad educativa.
Paralelamente este trabajo pedagdgico se vera reforzado por el Curso de
Perfeccionamiento Docente (certificado por el CPEIP), que durante su proceso
implica el trabajo de actividades en aula o a distancia con los estudiantes.

Durante la elaboraciéon de los materiales, productos y servicios educativos se
disena, testea y/o evalia con el publico objetivo, a fin de responder a sus
necesidades y requerimientos educativos. Las actividades, en su mayoria, son
implementadas y/o supervisadas por profesionales de SERNAC, resguardando
asi la calidad de las mismas.

La metodologia ha sido ajustada en consideracion a la crisis sanitaria actual, que
implica dificultades para la operacion regular de los establecimientos
educacionales. Para esto, se planificaron los productos educativos considerados
para el 2021, utilizando metodologias remotas, aprovechando los recursos
pedagdgicos digitales ya disponibles en SERNAC, ademas de la disposicion de
infografias y material de autoinstruccién, para apoyar a establecimientos
educacionales sin acceso a medios digitales. El redisefio de los productos
privilegio la invitacién al aprendizaje, a partir de elementos ludicos y rapidos,
que resguardaran el no sobrecargar académicamente a los escolares y aportaran
a las labores de educacion remota de las/os docentes.

Junto con esto, el tercer trimestre de 2020, se realizd un levantamiento mas
detallado respecto a la utilidad de los recursos educativos de SERNAC para los
establecimientos educacionales priorizados del programa. Este levantamiento
incluyd informacién respecto a las modalidades utilizadas por cada colegio para
realizar sus actividades educativas (presencial, digital, mixta o ninguna), junto
con precisidon respecto a modalidades de entrega de material presencial, los
medios digitales mas utilizados, la periodicidad de las actividades educativas y
formas de retroalimentacidon con los estudiantes. Esto con el fin de facilitar los
recursos educativos disponibles en SERNAC de forma oOptima a todos los
establecimientos educacionales senalados. A partir de esta informacion fueron
elaborados lineamientos para la difusion vy relacionamiento con los
establecimientos educacionales, poniendo a disposicion de éstos los recursos
educativos generados por el programa de acuerdo con sus necesidades
particulares.

II. ACTIVIDADES:

El Programa considera el desarrollo de tres momentos de aprendizaje, cada uno
contempla actividades educativas presenciales de base, mas material de apoyo
durante el afo, como cursos, guias, videos educativos, entre otros. Cada afio
significa un momento de aprendizaje y un nivel de profundidad en Ia
intervencion.

Los y las estudiantes egresaran una vez realizados los 3 afios considerados en
el disefio del Programa. Cada una de las actividades realizadas estara asociada
a medios de verificacién de participacién que nos permitiran realizar control y
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seguimiento de la intervencidon. La ejecucién de las actividades representa un
proceso de aprendizaje progresivo que busca que el estudiante alcance un nivel
de profundidad en la tematica lo que implica que ha alcanzado un nivel adecuado
para egresar del Programa.

En virtud de la formulacién vigente del Programa, aprobada por el Departamento
de Asistencia Técnica de la Direccion de Presupuestos, se ha definido la siguiente
gama de actividades posibles:

2019 2020 2021
6° Basico 1°Medio 7° Basico 2° Medio 8° Basico 3° Medio
1)Taller 1)Taller
preparacié | preparacio
1) Obras n proyecto | n proyecto
1) Obras|de teatro con de
de teatro|“Los 1) Juego|1) Juego |impacto en |inversiéon /
“La Clase | Caminos de mesa|demesade|la emprendi
Actividade | Maestra” del Hincha” | aplicacién | aplicacién | comunidad | miento
s con taller | con taller | financiera |financiera |educativa |escolar
P de bajada|de bajada |para basica | para media
presencial de la of)ra de la oéra ° i 2) Taller}2)  Taller
€s para 2) Taller |2) Taller | implement |implement
escolares | 7)Ta|ler 2)Taller con con acién acion
con con aplicacion | aplicaciéon | proyecto proyecto
recursos recursos digital digital con de
educativos | educativos impacto en | inversién /
la emprendi
comunidad | miento
educativa | escolar
Actividade
s
educativas | Actividades para docentes, apoderados y escolares:
no ) Material educativo audiovisual, guias educativas, curso e-learning para
predsenaal docentes, curso e-learning para escolares, curso e-learning para apoderados.
es de
apoyo
Para las actividades educativas presenciales: Listas de asistencia de
cursos participantes por cada actividad presencial realizada, firmadas y
. timbradas por algun representante del establecimiento educacional.
Medios de
Verificacio
n

Para actividades educativas no presenciales: Acta de entrega de

material

audiovisual

0 guias educativas,

representante del establecimiento educacional.

firmadas y timbradas por
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NOTA: En funcion de la crisis sanitaria desencadenada por el COVID-19 durante
2020, se disefiaron actividades alternativas a las anteriormente descritas
correspondientes al afo 2020, para permitir su entrega de forma remota,
resguardando el objetivo de aprendizaje de cada actividad y del segundo afo del
programa, sin perjuicio de que el material correspondiente al juego de mesa P
de Plan haya sido entregado a los establecimientos para su implementacion
cuando las condiciones sanitarias lo permitan, asi mismo en el caso de la App,
se pondra a disposicidon durante el tercer afio del programa. Estas adaptaciones
fueron informadas en el proceso de edicién del programa en el marco de la
evaluacion Ex Ante 2020 de programas publicos de DIPRES y se describen en la
seccibn V “Avances en ejecucién” de este informe con mayor detalle.
Verificadores complementarios 2020:

Talleres digitales: Captura de pantalla con la disponibilidad del recurso educativo
en plataforma, correo electréonico informando disponibilidad del recurso a las
Direcciones Regionales, y base de datos de participantes de la actividad.

Entrega de material a través de medios digitales: Correo electréonico enviado por
profesional de la DR, con material adjunto, dirigido a directores y contrapartes
del establecimiento educacional.
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III. COBERTURA

La cobertura, medida en cantidad de estudiantes que reciben las actividades
planificadas para cada ciclo de aprendizaje del Programa, para el disefio original
del programa corresponde a lo sefialado a continuacién:

Total escolares Cobertura Cobertura Cobertura

priorizados por el | proyectada para proyectada proyectada

Programa 2019 para 2020 para 2021
162.709 32.541 40.677 48.812

Debido a ajustes presupuestarios, los que afectan la cantidad posible de
estudiantes que reciben las actividades planificadas para el programa, se
planifica para el afio 2021, una cobertura de 14.118 estudiantes, lo que se
calcula a partir del presupuesto aprobado para el programa, y de lo informado a
DIPRES durante el proceso de Formulacidon del Presupuesto 2021 (en el mes de
mayo 2020), segun la siguiente tabla:

Presupuesto Cobertura 2021
Formulacién de
presupuesto (mayo $218.353.000 14.207
2020)
Presupuesto aprobado
afio 2021 $216.979.000 14.118

IV. GASTOS EN ESTUDIOS DE EVALUACION SOBRE EL
CUMPLIMIENTO DE METAS Y OBJETIVOS DEL PROGRAMA

De acuerdo con la Ley de Presupuestos del Sector Publico, en su partida 07
capitulo 02 programa 01, el Programa de Educacién Financiera, glosa n°06, se
debe informar sobre los gastos ejecutados en la realizacién de estudios de
evaluacion sobre el cumplimiento de las metas y objetivos del programa con
cargo a los gastos en bienes y servicios de este. Al respecto se debe informar
que, a la fecha de este reporte, no se han realizado gastos para estudios de
evaluacion.



Servicio Nacional
del Consumidor

V. AVANCES DE EJECUCION

A continuacién, se presenta una descripcidon de los avances en la ejecucién al
primer trimestre de 2021, de las diversas actividades educativas y tareas
asociadas al tercer ano de implementacién y despliegue del programa.

En consideracion al actual estado de emergencia sanitaria y como se menciond
anteriormente, se han realizado modificaciones en el disefio de actividades del
programa dirigidas a los y las estudiantes beneficiarios/as directos/as del
programa en el sentido a dar respuesta a los objetivos del programa y adecuar
las metodologias al actual contexto.

En linea con lo anterior, se ha considerado que dicha propuesta digital sea
consecuente con los objetivos de aprendizaje del afio 3, principalmente en lo
que concierne al desarrollo de habilidades financieras, a través de la
implementacion de un proyecto en el contexto educativo por cada uno de los
cursos priorizados (8° basicos y 3° medios). Junto con eso, la necesidad de
proponer actividades flexibles y que cumplan con los cruces curriculares, y
factibilidad de implementacién dentro de la jornada escolar, atendiendo ademas
a las distintas dinamicas de cada establecimiento educacional en su modalidad
de trabajo y metodologias con los y las estudiantes.

Para el tercer afo del programa, los y las escolares participantes realizaran un
proyecto educativo, con el fin de aplicar las herramientas entregadas durante
2019 y 2020. Se considera la realizacién de actividades de nivelacion, para
incorporar de forma éptima a establecimientos educacionales que durante el aifo
2020 no pudieron realizar las actividades del programa. La realizacion del
proyecto educativo consta de 4 hitos:

° Hito 1: Definicién de metas colectivas

° Hito 2: Elaboracién de plan para el proyecto
° Hito 3: Ejecucién del proyecto

° Hito 4: Aprendizajes del proceso

Cada uno de estos hitos incorpora los objetivos de aprendizaje del PDHC
definidos para el ultimo afio de intervencién. De acuerdo con eso, cada uno de
los cuatro hitos del programa se plantea bajo esta ldgica de flexibilizacién y
apoyo a la labor docente tanto en los cruces de objetivos priorizados por el
Ministerio de Educacion, como el cumplimiento de los objetivos de los planes de
formacion ciudadana.

En esa légica y ademas de entender que existen distintas realidades que
confluyen en la teleducaciéon, como problemas de conectividad entre otros, es
gue también se pensd en el desarrollo de material educativo de autoinstruccion
dirigido a los y las estudiantes que tengan dificultades de acceso a una actividad
online o como complemento a esta o segun lo defina el docente para difundir en
los cursos participantes.
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Respecto al estado de avance asociados al hito 1, se han desarrollado infografias,
taller digital y material educativo de autoinstruccién dirigido a conocer la
economia social y solidaria, ademas de generar una meta comun a través de
metodologias participativas. Este material destaca su enfoque claro y preciso
hacia los contenidos ya mencionados, de manera de hacerlo didactico,
participativo y fomentando la participacién de los y las estudiantes en su
implementacion.

Se agregan elementos complementarios como infografia de bienvenida a los
colegios participantes, fichas descriptivas de este taller y ficha de cierre del hito,
instrumentos que rescatan el proceso y los resultados esperados de esta
actividad.

Respecto al estado de avance del hito 2, actualmente se comenzara a realizar el
levantamiento de informacién necesaria para poder comenzar la elaboracién del
taller y sus elementos complementarios. De acuerdo con eso, se mantiene la
l6gica de disponer de un material flexible para la implementacion y que cumpla
con el objetivo especifico del primer hito para el afio, especificamente en cuanto
a entregar herramientas y conceptos asociados al BMC o Modelo de negocios
Canvas, que sera clave en la formulacién de los aspectos basicos del proyecto
educativo de cada curso.

En relacion a los hitos 3 y 4 del programa, definidos para implementacién
durante el segundo semestre del programa, se proyecta su diseno y desarrollo
en base a la planificacion de estos productos y en concordancia con los objetivos
de aprendizajes propuestos y las metodologias de implementacién. Junto a lo
anterior, se disefiaran en base a que sea material educativo flexible en su
aplicacion y que contenga los recursos complementarios para su adecuada
implementacion.

En cuanto a la gestidn para despliegue territorial del programa en 2021, durante
el primer trimestre, se realizaron acciones cuyo propodsito ha estado enfocado
en la contextualizacion de la intervencidn, entrega de lineamiento a nivel
nacional, y preparacidn para la implementacion por hitos. Las gestiones han sido
preparadas y convocadas desde el Departamento de Educaciéon para el Consumo
Sostenible (DECS), comenzando con una jornada con Directores/as Regionales
y contrapartes de educacidn, cuyo objetivo fue dar la bienvenida e inicio a las
actividades planificadas durante enero y febrero, y que en consideracién al
calendario escolar podrian ser gestionadas a partir del mes de marzo.

En dicha instancia que contd con la participacidon de al menos un profesional por
region, donde se realizé un refuerzo de los objetivos de aprendizaje del tercer
ano e hitos de la ejecucion, se presentdé el calendario preliminar general para la
implementacién anual, la cobertura esperada a nivel nacional, regional y el
presupuesto asociado por linea gasto, asi como los lineamientos generales para
la convocatoria de establecimientos educacionales 2021. Finalmente, dicha
sesion contd con la presentacion de los medios de verificacion para reportar las
actividades del afio, y una primera aproximacién al material educativo del primer
hito.
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A contar del 10 de marzo y hasta el 19 de abril, posterior a la primera jornada
de preparaciéon para la implementacién se comenzdé con el proceso de
confirmacion de participacion de los establecimientos educacionales.

En consideracion a la evaluacion de salida del PDHC y evitar la desercion durante
el aflo, se realizd un ranking para contactar a los establecimientos y confirmar
los cupos disponibles de acuerdo a los siguientes criterios: respuestas en
evaluacion diagndstico, beneficiarios/as 2019 o 2020, entrega de material 2019
0 2020, N° de docentes finalistas del Curso Docentes, colegio con media y
basica, y N° de cursos y estudiantes. Dicho ranking permitié ordenar a los
establecimientos educacionales priorizados y privilegiar la participacion de los
estudiantes segun los criterios sefialados.

A la fecha de este reporte, se cuenta con un total aproximado de 11.500
estudiantes inscritos, cifra que sera ajustada cuando durante el mes de mayo
cuando se cuente con todas las ndminas actualizadas de cada curso inscrito. Se
cuenta con un formulario de inscripcidon Unico que cada contraparte a nivel
nacional completa para registrar la informacion actualizada de los
establecimientos, y un consolidado a nivel nacional que permite el monitoreo de
los avances del proceso. Se debe considerar que el proceso de inscripcidon
inicialmente se planificé para cerrarse durante la Ultima semana de marzo, sin
embargo y en consecuencia a las modificaciones del plan paso a paso producto
de la pandemia, es que la gestidn con los establecimientos se vio dificultada por
la entrada generalizada de una gran cantidad de comunas en cuarentena a nivel
nacional, cerrando las inscripciones el 19 de abril de 2021.

Adicionalmente, y durante abril, se realizaron dos jornadas de habilitacién para
los profesional a nivel nacional y del DECS, para la implementacion de las
actividades educativas correspondientes al hito 1 del programa, posterior a
dichas instancias se socializé el material a través de una unidad compartida de
Google Drive institucional, en que se encuentran todos los archivos de manera
permanente.

Finalmente, es a partir de la semana del 19 de abril, que todas/os los
profesionales se encuentran habilitados para comenzar a ejecutar las actividades
programadas con los establecimientos inscritos a nivel nacional. Se realizara a
contar de dicha fecha, un seguimiento semanal de las acciones para asegurar la
calidad y oportunidad de la prestacion del servicio educativo, el que sera
informado en el segundo informe trimestral.
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VI. CONCLUSIONES

El primer trimestre del presente afio en la continuidad del Programa, da cuenta
de los avances, adecuaciones y replanteamientos que se han realizado en razén
de responder al actual escenario de emergencia sanitaria, que ha provocado
cuarentenas en la mayoria del territorio nacional y ha implicado una modificacion
de las metodologias y productos educativos asociados a su implementacion, asi
como también en relacion a las estrategias de difusidon, relacionamiento,
proyeccion de coberturas y aspectos relevantes del Programa.

En ese sentido, se estan generando productos educativos que respondan a la
teleeducacién y que permitan cumplir los objetivos del programa. De acuerdo a
eso, el primer hito del programa, se realizara durante un periodo de tres meses,
de manera de entregar la flexibilidad necesaria a los establecimientos
educacionales para implementar la actividad de inicio, ademas de recursos
complementarios para facilitar la intervencion. Frente a los proximos productos
gque dardn cumplimiento al cierre del programa, se proyectan el disefo vy
desarrollo en la misma linea de la sintesis de contenidos, no dejando de lado el
rescate del cumplimiento de objetivos programaticos. Junto con eso, se han
realizado las respectivas acciones para articular el despliegue territorial con las
contrapartes regionales en cuanto a

Por otra parte, en cuanto al niUmero de estudiantes inscritos, a la fecha se
contabilizan alrededor de 11.500 estudiantes, que corresponden al 81,51% de
la cobertura esperada.

Para el proximo trimestre se proyectan:

1- Ejecucion de las actividades educativas del hito 1 dirigidas a los estudiantes
beneficiarios/as a través de medios remotos y digitales (talleres y material de
autoinstruccidon). Considerando el seguimiento y monitoreo del despliegue del
programa en regiones y el estado de avance de cada una de ellas, realizando los
apoyos y gestiones pertinentes para su cumplimiento.

2- Diseno y elaboracion de las actividades educativas del hito 2 y 3, considerando
la planificacion aprobada por la DIPRES.

3- Monitoreo de cobertura y validacion de las actividades realizadas en el
proceso del primer semestre.

4- Diseno del proceso de evaluacion de salida del programa para la medicién del
indicador de propésito del programa.
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VI. EJECUCION PRESUPUESTARIA

A. Ingresos Presupuestarios

De acuerdo con la Ley de Presupuestos del Sector Publico, en su partida 07
capitulo 02 programa 01, el Programa de Educacién Financiera cuenta con un
presupuesto anual de $216.979.000 (doscientos dieciséis millones novecientos
setenta y nueve mil pesos).

B. Gastos

A continuacion, se detallan los gastos que han sido efectuados durante el periodo
enero-marzo de 2021:

COMPORTAMIENTO PRESUPUESTARIO AL 31 DE MARZO DE 2021
PROGRAMA EDUCACION FINANCIERA (PDHC)

(en M$)
PARTIDA 07: MINISTERIO DE ECONOMIA, FOMENTO Y TURISMO

CAPITULO 02: SERVICIO NACIONAL DEL CONSUMIDOR
PROGRAMA 01: SERVICIO NACIONAL DEL CONSUMIDOR (01)

sl1|A Denominacione Glosa Presupuest | Ener | Febrer | Marz Total %
s o Ley o o o

Programa

24/03(002|  Educacién 06 | 216979 | 315 3157 | 3:15 | 9.47 | 44
: - 6 7 0 %
Financiera

*Considera montos devengados al 31.03.2021 en SIGFE.
06 Incluye gastos en personal hasta por $§ 61.488 miles, v hasta 7 persconas

a honoraries, y bienes y servicios de consumo hasta por § 429 648 miles, v
adquisicidn de activos no financieros hasta por 5 41.040 miles.

Se informard trimestralmente a la Comisidn Especial Mixta de Presupuestos,
con copia a la Direccidn de Presupuestos, acerca de los gastos realizados
con cargo a estos recursos en estudios de evaluacidn sobre el cumplimiento
de las metas v objetivos, asi como del estado de awvance del Programa,
a fin de medir su impacto en los consumidores. Con igual periodicidad,
se remitird un informe sobre el grado de cumplimiento de las metas
propuestas y el estade de ejecucidn de los recursos.




Servicio Nacional
del Consumidor

Ministerio de Economia,
Fomento y Turismo

Gastos PDHC - Enero 2021

PROGRAMA DE EDUCACION FINANCIERA (PDHC)
GASTOS MES DE ENERO DE 2021

Folio

(En $)

Fecha

Titulo

Gastos en Personal -

Devengo

CONTABILIZA
HONORARIOS PEF

. 192 31/01/2021 | ENERO 2021, SEGUN 1.482.722
Apoyo PDHC Aula Virtual MEMO N°6 01-02-2021
GDP
CONTABILIZA
Gastos en Personal - HONORARIOS PEF
Encargado de Gestion 192 31/01/2021 | ENERO 2021, SEGUN 1.674.051
PDHC MEMO N°6 01-02-2021
GDP
3.156.773

Gastos PDHC - Febrero 2021

PROGRAMA DE EDUCACION FINANCIERA (PDHC)
GASTOS MES DE FEBRERO DE 2021

(En $)

Materia

Folio

Fecha
Devengo

Titulo

Gastos en Personal -

CONTABILIZA
HONORARIOS PEF

. 486 28/02/2021 | FEBRERO 2021, SEGUN 1.482.722
Apoyo PDHC Aula Virtual MEMO N°12 26/02/2021
GDP
CONTABILIZA
Gastos en Personal - HONORARIOS PEF
Encargado de Gestion 486 28/02/2021 | FEBRERO 2021, SEGUN 1.674.051
PDHC MEMO N°12 26/02/2021
GDP
3.156.773




Servicio Nacional
del Consumidor

Ministerio de Economia,
Fomento y Turismo

Gastos PDHC - Marzo 2021

PROGRAMA DE EDUCACION FINANCIERA (PDHC)
GASTOS MES DE MARZO DE 2021

(En $)
Folio Jeens Titulo
Devengo
CONTABILIZA
HONORARIOS PEF
Gastos en Personal - 1080 31/03/2021  MARZO 2021, SEGUN 1.482.722

Apoyo PDHC Aula Virtual MEMO N°16 DEL

30/03/2021 GDP

CONTABILIZA
Gastos en Personal - HONORARIOS PEF
Encargado de Gestion 1080 31/03/2021 | MARZO 2021, SEGUN 1.674.051
PDHC MEMO N°16 DEL

30/03/2021 GDP

3.156.773




