
Impuesto Rosa

¿Hay diferencias de precios en razón del 
género?

Estudio prospectivo



Antecedentes Metodológicos

• El estudio prospectivo se realizó en dos levantamientos.   
• Consideró marcas presentes en los rubros de tiendas 

especializadas, multitiendas, cuponeras, supermercados y 
farmacias.

• Los productos se agruparon en las siguientes categorías: 
Muebles y artículos de dormitorio; Bolsos, mochilas y 
maletas; Aseo y cuidado personal adulto; Juguetes y 
accesorios; Artículos para bebé.

• La primera observación de precios se realizó entre el 24 de 
septiembre y el 8 de octubre de 2018 (250 pares de 
productos).  La segunda se realizó entre el 29 de abril y 3 de 
mayo de 2019 (224 pares de productos).



Estudios de referencia

• Se han realizados estudios en otros países sobre 
la diferenciación de precios por género en 
productos (conocido como “impuesto rosa”).  
Tomamos como referencia dos de ellos:

• “From Cradle to Cane: The Cost of Being a Female 
Consumer” (2015) del Departamento de Asuntos
de Consumo de la ciudad de New York.

• “Avis du Conseil national de la consommation: 
Marketing différencié” (2016) del Consejo 
Nacional de Consumo de Francia.



Resultados Generales

Tabla N° 1: Frecuencia Diferencias de Precio por Género

Condición Frecuencia Porcentaje Frecuencia2 Porcentaje3

Mujeres pagan más 44 17,6% 40 17,9%

Igual precio 190 76,0% 176 78,6%

Hombres pagan más 16 6,4% 8 3,6%

250 100,0% 224 100,0%

sept-18 abr-19
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Conclusiones
• Las categorías de productos  “Juguetes y accesorios” y “Artículos para bebés” 

fueron las que concentraron la mayor cantidad de diferencias de precios por 
género, alcanzando a 82 pares de productos entre ambos levantamientos.  

• En el primer levantamiento (250 pares de análisis), un 24% de los productos 
registraron diferencias de precios por género, de los cuales 73,3% fueron precios 
más altos para mujeres. 

• En el segundo levantamiento (224 pares de productos), un 21,9% de los productos 
registraron diferencias de precio por género, de los cuales 81,6% fueron precios 
más altos para mujeres.

• Al comparar las diferencias de los precios promedios, por categorías de productos, 
“Bolsos, mochilas y maletas” presentó la variación más alta con un 157,5% para el 
género femenino.  

• En relación a los productos, un bolso evidenció la mayor diferencia de precios 
entre géneros, siendo un 311% más caro para el género femenino. 

• Para el género masculino, en la categoría de “Artículos para bebés” fue más caro 
pañales de tela, en un 20%.



Recomendaciones

• Los resultados permiten establecer la existencia de diferencias de precios por 
género en los precios de algunos productos. 

• Para la muestra de productos considerada, entre los dos levantamientos hubo una 
pequeña disminución porcentual en la cantidad de productos que evidencian 
diferencias de precios atribuidas al género.

• Si bien algunas diferencias de precios pueden deberse a costos mayores de 
franquicias asociadas (caso de juguetes con temáticas de figuras patentadas), hay 
otros productos en los que sólo el color determina un precio más alto.   




