FondoConcursable

. para asociaciones de consumidores

FORMULARIO UNICO DE POSTULACION
SEGUNDO LLAMADO CONCURSO DE PROYECTOS 2010

l. IDENTIFICACION DEL PROYECTO.

1. NOMBRE DEL PROYECTO.

“Disfruta comiendo pescado”

2. LINEA DE POSTULACION.

General Especifica

Nacional X Regional/
Local

3. IDENTIFICACION DE ASOCIACION POSTULANTE.

Nombre: RUT:
Liga Ciudadana de Consumidores 65007122-0
Domicilio: Comuna: Region:
Vergara 24 of 44 Santiago vietropolitana
Teléfono: Correo electronico: Fax:
683 600 77 ligaciudadana@ligaciudadana.cl
Nombre representante legal. Cédula Identidad N°:
Rubén Andino 6.797.998-7
Personalidad Juridica Ne: Fecha otorgamiento: Organismo:
31 AC 23 de junio de 2008 Ministerio de Economia
Registro Asociacion receptora Fondos Registro Central Colaborador del Estado N°
SERNAC

N° Afio N° Afo

2009 Se adjunta 09/06/2010
certificado

www.sernac.cl - 6005946000 - Municipio
Construyendo un Chile mas justo y solidario en materia de consumo para todos



4. IDENTIFICACION DIRECTORIO DE LA ASOCIACION POSTU LANTE.

Nombre Cargo Cédula Nacional
de Identidad N°
Presidente 6.797.998-7
Rubé Andino Maldonado
Vicepresidente 3.260.2234-k
Luis Jerez Ramirez
Secretario 4.878.595-6

Luis Sierra Bosch

Tesorero

Patricio Igor Melillanca 13.164.503-1

Jorge Arrate Mac Niven

Director 4.494.634-3

5. IDENTIFICACION DEL RESPONSABLE DIRECTO DEL PROYE CTO.

Responsable directo: Direccion:
Vergara 24 of 44
Sergio Badilla Castillo
Comuna: Fono-fax: Correo electronico:

Santiago

ligaciudadana@ligaciudadana.
cl

Teléfono de contacto (fijo):

Teléfono de contacto (celular):

2252906

09 2910262




6 POSTULACIONES PREVIAS.

¢Excluyendo el presente Concurso,
cuantos _proyectos ha postulado la
Asociacion al Fondo Concursable?

[2]

¢Cuantos proyectos de la Asociacion 1]

han recibido financiamiento del Fondo

Concursable, incluyendo el Primer

Llamado 20107

¢La ACTUAL propuesta, es continuacion SI NO [X]

de un proyecto anterior, financiado por el

Fondo o no?

Si la respuesta previa es Sl, indique el Nombre del proyecto Afo

(los) proyecto (s) de que es continuacién

la actual propuesta (Nombre y afio de ‘L 200X

ejecucion):
‘L 200X
‘L 200X
‘L 200X
‘L 200X

7 ORDEN DE POSTULACION DEL PROYECTO.

El presente proyecto es calificado POR LA
ASOCIACION con el numero:

(De acuerdo a las Bases del Primer Llamado a
Concurso 2010, en caso de igualdad de puntaje de
dos proyectos de una misma Asociacion después de
haber aplicar los criterios de evaluacion definidos , el
Consejo debera considerar el_orden sugerido por la

propia Asociacion para determinar la respectiva

seleccion del proyecto priorizado __.)

[Numero de presentacion 2°]




I. JUSTIFICACION DEL PROYECTO.

1. Identificacion del problema de consumo y poblaci on afectada.

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
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POBLACION AFECTADA POR EL PROBLEMA

Desde el punto de vista del consumo nutricionayegen como grupos prioritarios la infancia y
las mujeres embarazadas, pero el problema de Kdaldecruza toda la poblacién chilena. Del
mismo el consumo de pescado es bajo en toda lagiéblichilena.

CAMBIO EN LAS CONDUCTAS Y VALORES DE CONSUMO DE LAS PERSONAS

El poryecto busca dar importancia de desarroller pyecto denominado radica en la necesidad
de desarrollar estrategias innovadoras para quecdasumidores aprendan a consumir mas

pescado, de modos variados.
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1. A COMPLETAR CUANDO EL PROYECTO SEA CONTINUACION DE OTRO
FINANCIADO POR EL FONDO CONCURSABLE O POR OTRA FUEN TE.




2. Definicion de la Poblacién Objetivo.

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6
7

+ 15.116.435, segun Censo 2002;

estimada a 2010: 17.094.275) 8
F$

K Disfruta comiendo pescado

7 ! ' %

! 7

! ! los tipos de medios d

comunicacion
1. Medios Masivos:
o Television:
o Radio:
Periodicos:
o Internet: blogs, facebook, twitter, etc
2. Medios Auxiliares o Complementarios:
o Medios en Exteriores e Interior:

o Afiches en centros comerciales, metro, en parddasitobuses, escuelas,
centros culturales, etc.

o Publicidad Directa o Correo Directo: cartas, cajéfy folletos, boletines, o

volante.
TOTAL HOMBRES MUJERES
Indicar el nUmero total de Indicar el nUmero total de Indicar el nUmero total de
afectados (poblacion hombres afectados. mujeres afectadas.
objetivo). 15.116.435 7.447.695 7.668.740




3. Descripcidn del proyecto.

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
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Objetivo General :

(Indicar la contribucion general del
proyecto a la superacién del problema
planteado)

Objetivos Especificos

(Indicar el aporte mas directo del
proyecto a la superacion del problema
planteado)

Resultados Esperados
(Indicar claramente qué se
espera lograr con la ejecucién
de las actividades que estan
consideradas en este objetivo)

Presupuesto por objetivo
(Indicar con precision los
montos del presupuesto

asociado a cada uno de los

resultados esperados)

) W
1) + L(1@+)!
* I+1

,()( P+

TEY

1. Disefio global
(Programacion de péagina
web, disefio de afiche

diptico. Plan de medios de
concurso, difusion, )

2.100.000

850.000

200.000

100.000

600.000

1.000.000

300.000




II. PLAN DE ACTIVIDADES.

Definir con precision el plan de actividades del proyecto, en funcion de la definicion de los objetivos y
resultados esperados; del equipo ejecutor; y de las etapas establecidas.

1. Definiciéon de las actividades.

- PREGUNTAS GUIA ¢Son las actividades consistentes con los objetivos y resultados
esperados del proyecto? ¢ Se detalladamente como se ejecutara el proyecto? ¢ Son claras las tareas
definidas para el equipo ejecutor? ¢ Se indica los costos asociados a cada una de las actividades?

Puntajes asociados.
No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 2 5 10
2. Distribucion del tiempo (cronograma).

- PREGUNTAS GUIA ¢Esta bien especificado el cronograma de actividades? ¢Los plazos
propuestos para la implementacion son razonables? ¢Los tiempos destinados a las distintas
actividades permiten alcanzar los resultados esperados del proyecto?

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 2 4 8




Resultados Esperados
(Indicar claramente qué
se espera lograr)

Actividades
(Indicar cada una de las
actividades NECESARIAS
para cumplir con lo

Presupuesto de la
actividad (Precisar el costo
parcial o total de la actividad,

en pesos ($))

Responsable
(Indicar integrante/s del
equipo ejecutor)

Fecha de ejecucion de la
actividad.

esperado)
SE DEBEN ESCRIBIR | SE DEBEN ANOTAR | SE DEBEN INDICAR O |Para cada actividad se | Se debe indicar fecha o
LOS MISMOS QUE SE | TODAS ALAS | ESTIMAR EL COSTO | debe indicar quien sera el | plazo estimado de cuando
ESCRIBIERON EN LA | ACTIVIDADES QUE | ASOCIACIADO A LA | responsable de realizarla, | se realizara cada una de
TABLA ANTERIOR. SEAN NECESARIAS | ACTIVIDAD (alguien de la Asociacion o | las actividades
PARA  CUMPLIR EL del equipo ejecutor) de
Ejemplo 1: Capacitar a 30 | RESULTADO Ejemplo 1: acuerdo a su rol o funcién | Ejemplo 1:
personas mayores de 18 $ 254.000.- en el proyecto. 15.06.2010.
afios, hombres y mujeres | Ejemplo 1: Ejemplo 1:
de la comuna de Curico. Preparar contenidos de Coordinador del proyecto
talleres (puede indicarse su
nombre, si esta definido)
Ejemplo 2: Ejemplo 2: Responsable administrativo | Ejemplo 2:
Compra de materiales | $ 450.000.- del proyecto (puede | Primera quincena de junio
para taller indicarse su nombre si esta | 2010.
definido).
2. Disefio del concursg
1. Disefio, 200.000 Omar Pérez Primer mes
determinacion  de Sergio Badilla
Bases, planificacién
2. Eleccién y | 400.000 Omar Pérez Primer mes
contraccién de Sergio Badilla
Jurados
3. Diseflo e impresion| 400.000 Sergio Badilla Primer mes
y distribucién de
afiche y diptico
Programacion, disefio| 500.000 Sergio Badilla Primer mes
de péagina web
"# $ 300.000 Omar Pérez Mes 2




& ' 250.000 Sergio Badilla Mes 2
$ ()
300.000 Sergio Badilla Mes 2
" 100.000 Omar Pérez Mes 3y 4
# + 100.000 Omar Pérez y Jurado Mes 5
, - 100.000 Omar Pérez Mes 5
+
R Jurado Mes 5
" / 400.000 Omar Pe'rez Mes 5
#
%
Sergio Badilla Mes 5
& '1 200.000 Sergio Badilla Mes 5
$ )
1
%
" 300.000 Omar Pérez Mes 6




2% 3 300.000 Omar Pérez Mes 6
(% 350.000 Omar Pérez Mes 6
% 50000 Omar Pérez Mes 6
Crear wa amplia red " 300.000 Omar Pérez Todos los meses
social de contacto y e ) Sergio Badilla
relacionamiento entre el
sector gastronémico y los
consumidores.
Omar Pérez Todos los meses
Sergio Badilla
( Omar Pérez Todos los meses
4 Sergio Badilla
5 Omar Pérez Todos los meses

Sergio Badilla




V. PLAN DE EJECUCION PRESUPUESTARIA.

Definir el plan de gastos del proyecto, en funcion de la definicion de los objetivos y resultados
esperados; de las actividades y etapas establecidas.

2. Consistencia presupuestaria. PREGUNTAS GUIA ¢Es consistente el presupuesto con las
actividades, los objetivos y resultados planteados? ¢La distribucion de gastos de personal,
operacionales, de difusion e inversion se justifica en funcion del plan de actividades

propuesto?
Puntajes asociados.
No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6
2. Sustentacién de solicitudes presupuestarias. PREGUNTAS GUIA ¢Los honorarios

solicitados / valorados, responden a valores de mercado conforme a la calificacion de los ejecutores
y a los tiempos dedicados a las actividades del proyecto? ¢ Los gastos operacionales, de difusion e
inversion estan respaldados adecuadamente, por ejemplo, con cotizaciones?

Puntajes asociados.
No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6
3. Cronograma de gastos. PREGUNTAS GUIA ¢Se observa consistencia de los tiempos de
ejecucion del gasto, con el cronograma de actividades planteado?
Puntajes asociados.
No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6




3. Gastos de honorarios.

(Asesoria profesional o experta contratada por el P

GASTOS DE HONORARIOS

royecto).

Identificacién del honorario Funcion proyecto Indicar mes Solicitados Fondo Aportados por la Asociacion o terceros.
Nombre Cédula /periodo estimado Concursable. Efectivo Valorado
completo Nacional del del Gasto (%) (%) (%)
Identidad
(Nombre y cédula (Descripcion de la | (Indicar mes o | (Monto solicitado al | (Aporte al proyecto | (Estimacion horas
nacional de actividad a desarrollar: | periodo mayor de | Consejo) mediante contratacién | persona de trabajo
identidad) coordinador del | ejecucién del de la AdC o terceros; | realizado para el
proyecto, capacitador, | honorario; debe ser se rinde con boleta de | proyecto; no requiere
profesional investigador, | consistente con la honorarios). acreditarse con boleta
etc. Y cuanta horas le | informacion del de honorarios).
dedicara a la funcion) cronograma de
actividades)
5.765.741-3 Direccién general técnica | Todos los meses 800.000
Sergio Badilla Realizar las actividades
Castillo de la Coordinacién de

Comunicacién mediante
la investigacion,
seleccion y clasificacion
de la informacién, asi
como promover el
Concurso en todos los
medios nacionales para
dar a conocer a la
Ciudadania la
informacion veraz y
oportuna del Concurso.
Realizar una cobertura
periodistica oportuna,




mediante la asistencia a
reuniones con la
finalidad de informar
sobre el proyecto
Elaborar boletines
informativos a través de
realizar la entrega a los
medios de
comunicacion, con la
finalidad de que la
ciudadania se encuentre
informada del desarrollo
del Concurso y que
provoquen interés en la
comunidad.
Confeccionar la agenda
de noticias del proyecto
Divulgar los
comunicados y eventos
especificos

Actualizar los contenidos
de informacioén de
prensa en la Web sobre
el Concurso

Mantener vinculacion
con los medios de
comunicacion.

Realizar la cobertura
periodistica y grafica de
las actividades mas
importantes del proyecto

Omar
Santiago

Pérez

6867043-8

Coordinacion y
produccion

Todos los meses

800.000




(200 horas)

Revisa y verifica los
movimientos y registros
contables y estados de
cuentas. Lleva registro
y control administrativo
del presupuesto
asignado al proyecto.

Elabora y analiza
cuadros relacionados
con el movimiento y
gastos administrativos.

Lleva el control de las
cuentas por cobrar y
pagar y mantiene
actualizada la
ejecucion
presupuestaria del
proyecto.

Tramita transferencias
y demas tramites para
la cancelacion de
honorarios o
movimientos de
cuentas del proyecto

Tramita las
liquidaciones de
impuesto y cualquier
otro asunto del régimen
tributario.

Lleva registro y control




de proveedores y lleva
el control y administra
los fondos de trabajo
y/o caja chica.

Rinde cuentas ante el
Presidente y la
Directiva del desarrollo
del proyecto.

Redacta los informes
parciales y finales en
general, y los informes
periédicos de las
actividades realizadas
del proyecto

Lleva el control de
contratos prestados al
proyecto

Supervisa y distribuye
las actividades del
proyecto en general,
mantiene los contactos
con el Sernac, con la
Municipalidad, las
asociaciones de
feriantes y las juntas de
vecinos en general.

Consigue lugares de
trabajo del equipo,
salas de reunion y
sitios de trabajo

Planifica los talleres y




las ceremonias de
cierre del proyecto.

Redacta los informes
parciales y finales de
labores e informes
contables para entregar
al Sernacyala
Directiva de la
Asociacion.

TOTAL ITEM ($)

1.400.000




4. Gastos operacionales.

item Indicar mes/es Descripcion del gasto solicitado. Aportes Aportes de la Asociacion al Aportes de terceros a la ejecucién
estimado/s del solicitados al Proyecto del Proyecto ($)
gasto Fondo
Concursable.
(%) (%)
Efectivo Valorado Efectivo Valorado

Alimentacién Mes 5 Atencién a jurados y periodistas, 100.000

autoridades
Impresién de| Mes 1, mes 2,| Costo de disefio e impresién de 400.000
materiales. mes 6 diptico de difusion, e invitaciones al

acto de presentacién y al acto del

concurso final.
Comunicaciones |Mes 2 , mes 5 () acto 150.000

inicialy acto final, distribucién de

afiches, organizacion de

conferencias de prensa
Arriendos Mes 5 Arriendo de proyector y telén para 350.000

acto final y equipo audiovisual para

grabar el concurso final
Creacién Pagina| Mes 1 Programacion, disefio y mantencion de 300.000
Web pagina web drante cinco meses
Producccion Mes 5 Produccion, difusién y 400.000
eventos organizacion de ceremonia final
Premios Mes 6 Premios a 2 ganadores ($200.000 500.000
ganadores a cada uno)




Mes 6 Impresion y compra de Galvanos 50.000
Secretaria Todos los meses | Gastos adminsitrativos, oficina, 400.000
papeleria, telfonos, agua luz
TOTAL ITEM ($) 2.450.000 400.000




3. Gastos de difusion.

item Indicar mes/es Descripcion del gasto Aportes Aportes de la Asociacion al Aportes de terceros a la
estimado/s del solicitado. solicitados al Proyecto ejecucion del Proyecto ($)
gasto Fondo $)
Concursable. Efectivo Valorado Efectivo Valorado
(%)
Costo de actividades de | Mes1l Disefio e impresion y 400.000
difusién de la realizacion del distribucion de afiche y
proyecto. diptico
Costo de difusion del | Mes 1 , mes 2, | Elaboracion de folletos, 300.000
proyecto en medio de | mes3 de  material grafico,
comunicacion local, regional o comunicados, y de
nacional. contenidos para los
medios de comunicacion
masiva vy blogs,
facebook, twitter,
Costo de difusion de | Mes5 2% 3 1 100.000
resultados del proyecto.
/
$
4
Otros gastos Mes 2 Arriendo de local para 300.000
lanzamiento del proyecto
Otros gastos (Indicarlos)
Otros gastos (Indicarlos)
TOTAL ITEM ($) 1.300.000




4. Gastos de inversion.

item

Indicar
mes/es
estimado/s
del gasto

Descripcion del gasto solicitado.

Aportes solicitados
al Fondo
Concursable.

$)

Aportes de la Asociacion al
Proyecto

3

Aportes de terceros a la
ejecucion del Proyecto ($)

Efectivo

Valorado

Efectivo

Valorado

Equipamiento
1

EJEMPLO: Adquisicién de camara digital,
teldn, proyector, segun cotizaciones.

Equipamiento
2

Mobiliario 1 EJEMPLO: Adquisicion de muebles de
escritorio, segln cotizaciones.

Mobiliario 2

Otras

inversiones 1.

Otras
inversiones 2.

TOTAL ITEM ($)




5. Resumen de gastos del proyecto.

Tipo de gasto Aportes Aportados por la Asociacion o por
solicitados al terceros.
Fondo
Concursable. Efectivo Valorado
(%) (%) (%)
HONORARIOS 1.400.000
OPERACIONALES 2.460.000 400.000
DIFUSION. 1.300.000
INVERSION
TOTAL POR ITEM ($) 5.160.000 400.000
TOTAL PROYECTO ($) 5.560.000




V. EXPERIENCIA DEL EQUIPO EJECUTOR Y DE LA ASOCIACI ON.

1. Experiencia del equipo ejecutor en materias prop  uestas en el proyecto.

Informar sobre experiencia de ejecutores/as del proyecto en materias propias del proyecto y/o
similares.

PREGUNTAS GUIA: ¢Esta definido un equipo ejecutor, cuantas personas lo componen?
¢Elllos curriculo/s de los ejecutores/as, da cuenta de experiencia previa en las teméticas
propuestas en el proyecto o similares? ¢Los/as postulantes acompafan documentacion que
acredita esta experiencia?

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 3 6 13

Sergio Badilla Castillo

Valparaiso, 30 de Noviembre de 1947. Es periodista  y antrop6logo

ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

Periodismo: Universidad de Chile
Comunicacion Social: Universidad de Playa Ancha
Postgrado Metodologia en Antropologia: Universidad de Estocolmo

IDIOMAS
Inglés, idiomas nérdicos y, francés.
TRABAJOS COMPLEMENTARIOS

Evaluador jurado del Consejo Nacional del Libro y la Cultura
Editor Revista Folket. Estocolmo. Suecia.

Coadjutor de Revista Forfattaren (El Escritor). Suecia
Colaborador de Revista del Sur. Montevideo. Uruguay
Editor de Ediciones BIKUPA. Espafia / Suecia.

OBRAS PUBLICADAS

. Mas Abajo de mi Rama. Invandrarforlaget. 1980. Boras. Suecia. (Cuentos)

. La Morada del Signo. Ediciones BIKUPA. 1982. Estocolmo. (Poesia)

. Cantonirico. Ediciones LAR. 1983. Madrid. (Poesia)

. Reverberaciones de Piedras Acuaticas. BIKUPA. 1985. Estocolmo. (Poesia)

. Terrenalis. Ediciones BIKUPA. 1989. Estocolmo. (Poesia)

. Saga Nordica. Monteverdi Edic. 1996, Santiago de Chile. (Poesia)

. La Sonrisa Temerosa del Bastardo. 2003 (Consejo Regional de Cultura Valparaiso ) (Poesia)
. Poemas Transreales y Algunos Evangelios. 2005. Aura Latina. Chile. (Poesia).

O~NOUITDhWNPE

OBRAS DE TEATRO

Mi hermano Pepe. Santiago 1999
Mas alla de la noche. Santiago 2001

PERTENENCIA A ORGANIZACIONES




Presidente de la Comunidad Internacional Foro Nordico
Colegio de Periodistas de Chile.

Journalistférbundet (Colegio de Periodistas) de Suecia.
Pelican International Group of Arts. (Escandinavia)
Miembro de La Liga Ciudadana de Consumidores

OTROS PREMIOS

Ha ganado también los premios Hucke, Colmena de Espafia, San Martin de Letras de Méjico, y
varias veces fue laureado con la beca del Consejo Nacional de Cultura de Suecia.

TRADUCCION

Traductor de Henrik Ibsen (Hedda Gabler), de los poetas fineses Pentti Saarikoski y Pentti
Saaritsa, y del norteamericano, CK. Williams

Omar Pérez Santiagg(Santiago de Chile 6 de mayo de 1953)

En la actualidad es Director Ejecutivo de la Ligadadana de Consumidores. Fue Director del area
técnica de Odecu, donde dirigié numerosos estudiogparativos de alimentos. Egresé de la Escuel
Ciencias Politicas de la Universidad de Chile. Dte&l periodo que vivié en Suecia, mas de una
década, estudio Historia econdémica en la UnivedgsittalLund y fue un difusor activo de la cultura
latinoamericana en la region. Alli fundé la edidbrhura Latina. En su retorno a Chile, a comiertms
la década de los noventa, fue uno de los creadetd®arque del Cémics chileno, en la Comuna de §
Miguel, en Santiago de Chile; y es uno de los esfis, mas connotados, en la divulgacion de lareu
nérdica en Chile.

CONGRESOS INTERNACIONALES DE CONSUMIDORES

1. Convenio Marco Para el Control del Tabaco dertganizacion Mundial de la Salud (OMS), Gineb|
2005.

2. Convencion latinoamericana Para el Controlléélaco de la Organizacion Mundial de la Salud
(OMS), Alianza para el Convenio Marco, la Fundaditteramericana del Corazén y la Asociacion
Canadiense de Salud PubliBaienos Aires, Argentina, 2005

3. Encuentro latinoamericano de Estudios compasti8ao Paulo, Brazil, 2007

4. Seminario sobre comunicacion de riesgos e inocwadlagbntaria, Oficina regional de la FAO para
América latina y el caribe, Santiago, 2007.

Libros

Breve historia del cémic en Chile, Editorial Unisielad Bolivariana, 2007.

Escritores de la Guerra. Vigencia de una generatgdmarradores chilenos, ensayo, Aura latina, 200
Editorial Universidad Bolivariana, 2007.

Trompas de Falopio Novela junto a Gabriel Caldésela. Foro Nordico de Aura latina, 2002. Editor
Universidad Bolivariana, 2007.

Negrito no me hagas maiovela -cémic, Centro Nacional de Comic, 2000

Memarias erdticas de un chileno en Sugcigentos, Editora Kipus & Aura Latina, 1992.

Malmé ar litetnovela en Sueco como Pancho Pérez Santiago, &kraristad, Suecia. 1988.

La pandilla de Malmdon traducciones al castellano de Clemens Altgdatan Sandell, Lukas
Moodyson, Per Linde, Ulf Malmgvist y Michael Stra{@990).

a de

ban

ra

ial

La novia de Borgeguion para pelicula. Producida por la Nationalderay of Theater and Film Art




Sofia, Folkuniversitet en Malmé y Filmférening Sur.
Plikten guidn para pelicula. National Academy of Theatat Film Art Sofia, Folkuniversitet en
Malmo y Filmférening Sur.

Otras Publicaciones

Castillo C, Pérez O. Informe Técnico Liga Ciudadana de Coitun@s. Andlisis de la publicidad de
alimentos orientada a nifios y adolescentes enasdaltelevisién abierta. Santiago de Chile Octubr]
2010.

Escritores y el Marpublicaciéon del Centro Ecoceanos, 2002
Latinamerika y Skan@ed), Aura latina, Suecia , 1990

Desatados, Artistas de San JoagWtunicipalidad de San Joaquin, 1994.

Traducciones

En engel som hersker i drgmme EN BOG OM MICHAELUBIEE, Libro danes sobre Michael
Strunge editado por Anne-Marie Mai og Jargen AabentsBN 978-87-21-03231-9 277 paginas,
illustrado con 16 paginas, 2008.

Amor Nordico"(cuento en arabe de Omar Pérez Santiago en suplefiterario "Al Arab", traduccion
de Walid Soliman), 2009.

Escritores del Martraducccion al ingles de Claudia Perez y Fernaatlazano, 2000.




2. Experiencia de la Asociacion en la ejecucion de iniciativas en la materia propuesta.
Informar sobre desarrollo de iniciativas similares por parte de la Asociacion. En este apartado
se considerara, complementariamente, la informaciéon aportada en los casos de proyectos de
continuidad.

PREGUNTAS GUIA: ¢La Asociacion ha realizado actividades similares o ha participado de
actividades que estén relacionadas al proyecto propuesto? ¢Existe informacién sobre los
resultados del trabajo desarrollado por la Asociacidbn en materias propias del proyecto o
similares?

Puntajes asociados.
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VI. EXTERNALIDADES DEL PROYECTO.

1. Participacion de los consumidores/as.

Informacion sobre formas de participacidon de los consumidores/as, en las distintas etapas de
formulacion del proyecto y de su ejecucion.

PREGUNTAS GUIA: ¢La definicion del problema consideré instancias consultivas u otras
formas de participacion de la comunidad? ¢La ejecucion del proyecto considera la presencia
activa de algun colectivo o comunidad en su ejecucién? ¢Se considera la evaluacion del
proyecto por parte de los beneficiarios/as u otro colectivo relacionado al él? ¢Se definen los
instrumentos a través de los cuales se realizara esta evaluacion?

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
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2. Replicabilidad de la iniciativa postulada.

Resefiar condiciones de la ejecucion del proyecto o de sus resultados, referidas a
reproduccion o continuidad de la iniciativa.

PREGUNTAS GUIA: ¢Es posible distinguir con claridad como se podria reproducir la
experiencia? ¢Es posible continuar las acciones del proyecto en el futuro, por parte de la
Asociacién ejecutora o de otras Asociaciones? ¢ Es posible dar continuidad a la iniciativa con
recursos propios de la Asociacion o con apoyo de otros actores sociales o institucionales?

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6

Esta iniciativa debe formar parte de una “Campadieidhal de Promocion de Consumo de

Pescado y Marisco” que debe llevarse a cabo tadoafios y en las diversas regiones del pai

La alianza estratégica entre los consumidoresnuledo gastronémico, turismo,, productore
comercializadores, se puede materializar en unpa@dapermanente para lograr un mayor
alcance y repercusion en un area de interés coménidente beneficio para toso los
consumidores chilenos.




3. Aporte al movimiento consumerista.

Indicar los elementos de la ejecucion del proyecto que constituyen un aporte al desarrollo de
un movimiento de consumidores y de su asociatividad; de la relacion con otros actores
sociales y con la ciudadania en general.

PREGUNTAS GUIA: (El desarrollo del proyecto contribuye a fortalecer a la Asociacion
ejecutora? ¢ El proyecto representa un aporte para otras Asociaciones de Consumidores? ¢La
ejecucion considera la co-ejecucion de otras Asociaciones? ¢La ejecucion contribuye al
desarrollo de la asociatividad en consumo, con otras Asociaciones de Consumidores? ¢ El
proyecto busca vincular a la Asociacion con otros actores del sistema de proteccion del
consumidor (de la Sociedad Civil, del Estado, o de los Proveedores)? ¢Los compromisos o
acuerdos sobre el proyecto, con otros actores estan debidamente formalizados por escrito?

Puntajes asociados.

No logrado Escasamente Medianamente Logrado
logrado logrado
0 1 3 6

El proyecto tiene evidentes posibilidades de fortalecimiento —mediante un modo innovativo,
entretenido y original- de la una Red de las asociacion de consumidores y le Mundo de la
Gastronomia. Con los periodista y la prensa del sector gastronémico, el Estado a través de
Sernatur, las campafias por una alimentacion saludable del Ministerio de Salud




VIl ANTECEDENTES COMPLEMENTARIOS.

Si la Asociacidon postulante estimara necesario apor tar otros antecedentes, que
complementen la propuesta formulada de acuerdo a la s secciones precedentes, podra
integrarlos en este apartado. Podra, asimismo, anex  ar otros documentos que apoyen la
fundamentacion de su propuesta.

En el caso de las propuestas de la linea de proyect os especificos, podra aportar
informacion que complete lo aportado o se refiera a algun requisito particular.

La informacién de este apartado serd considerada transversalmente en la evaluacion del
proyecto o en los aspectos que expresamente refier a deba ser considerada la propia
Asociacion postulante.




