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FORMULARIO ÚNICO DE POSTULACIÓN 
PRIMER LLAMADO CONCURSO DE PROYECTOS 2010 

 
I. IDENTIFICACIÓN DEL PROYECTO. 
 
1. NOMBRE DEL PROYECTO. 
 
 

“RECOLETA ABRE EL TELÓN:  NIÑOS Y NIÑAS INFORMADOS DE SUS  
DERECHOS Y DEBERES COMO CONSUMIDORES, COMPROMETIDOS 

 CON SU SALUD Y MEDIO AMBIENTE” 
 

 
2. LÍNEA DE POSTULACIÓN. 
 

General Específica 

Nacional   Regional/ 
Local 

 
X 

 

 
3. IDENTIFICACIÓN DE ASOCIACIÓN POSTULANTE. 
 
Nombre: 
 

RUT: 

 
ANADEUS 

 

 
65.501.110 - 2 

Domicilio: 
 

Comuna: Región:  

 
Padre Alonso de Ovalle N° 728 

 

 
Santiago 

 
Metropolitana 

Teléfono: Correo electrónico: Fax:  
 

633 10 87 
 

 
anadeus_n@yahoo.com 

 

Nombre representante legal: 
 

Cédula Identidad Nº: 
 

 
Armando Andrés Bustos González 

 

 
4.649.184 - K 

Personalidad Jurídica Nº: Fecha otorgamiento: Organismo: 
 

 
1-AC 

 

 
29 de Octubre de 2004 

 
Ministerio de Economía 

Registro Asociación receptora Fondos 
SERNAC 

Registro Central Colaborador del Estado Nº 
 

N° Año N° Año 

 
2 

 
2005 

 

  
2005 
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4. IDENTIFICACIÓN DIRECTORIO DE LA ASOCIACIÓN POSTU LANTE. 
 
Nombre 
 

Cargo Cédula Nacional 
de Identidad Nº 

 
Armando Andrés Bustos González 
 

 
Presidente 

 
4.649.184-K 

 
Jorge Abarca Castelli 
 

 
Vicepresidente 

 
6.617.141-8 

 
Felipe Fernández Balcarce 
 

 
Secretario 

 
15.644.590-8 

 
Norma Rojas Cuellar 
 

 
Tesorera 

 
3.539.831-7 

 
Myriam Chacón Alegría 
 

 
Directora 

 
5.201.923-0 

 
Miguel Soto Roa 
 

 
Director 

 
4.969.403-2 

 
Marta Escobar Alarcón 
 

 
Directora 

 
7.686.432-2 

 
5. IDENTIFICACIÓN DEL RESPONSABLE DIRECTO DEL PROYE CTO. 
 
Responsable directo: Dirección: 

 
 

Carol Alejandra Pérez Morales 
 

Carirriñe N° 15229 
 

Comuna: 
 

Fono-fax: 
 

Correo electrónico: 
 

 
San Bernardo 

 

 
 

 
Carol.p.m2@gmail.com 

Teléfono de contacto (fijo): 
 

Teléfono de contacto (celular): 
 

 
710 34 35 

 

 
8 430 30 48 
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6 POSTULACIONES PREVIAS. 
 
¿Excluyendo el presente Concurso, 
cuántos proyectos  ha postulado la 
Asociación al Fondo Concursable? 
 

 
27 

¿Cuántos proyectos de la Asociación 
han recibido financiamiento del Fondo 
Concursable, incluyendo el Primer 
Llamado 2010? 
 

 
24 

¿La ACTUAL propuesta, es continuación 
de un proyecto anterior, financiado por el 
Fondo o no? 
 

 
SI 

 
X 

 
NO 

 
 

Nombre del proyecto 
 

Año 

“Cerro Navia abre el telón: niños y 
niñas conocen sus derechos como 
consumidores” 
 

2007 

“Quinta Normal: abre el telón: 
niños y niñas conocen sus 
derechos como consumidores” 
 

2008 

Si la respuesta previa es SI, indique el 
(los) proyecto (s) de que es continuación 
la actual propuesta (Nombre y año de 
ejecución): 

“Pedro Aguirre Cerda abre el telón: 
niños y niñas conocen sus 
derechos como consumidores” 
 

2009 

 
 
 
7 ORDEN DE POSTULACIÓN DEL PROYECTO. 
 
El presente proyecto es calificado POR LA 
ASOCIACIÓN con el número: 
 
(De acuerdo a las Bases del Primer Llamado a 
Concurso 2010, en caso de igualdad de puntaje de 
dos proyectos de una misma Asociación después de 
haber aplicar los criterios de evaluación definidos , el 
Consejo deberá  considerar el orden sugerido por la 
propia Asociación para determinar la respectiva 
selección del proyecto priorizado .) 
 

 
 
 
 
 

3 
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II. JUSTIFICACIÓN DEL PROYECTO.  
 
 
1. Identificación del problema de consumo y poblaci ón afectada 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 2 4 8 

 
Una de las características más sobresalientes de la sociedad de consumo, es el gran impacto 
e incidencia del mercado en la satisfacción de bienes y servicios dirigidos a cubrir las 
necesidades de la población, donde los medios de comunicación y la publicidad juegan un rol 
preponderante al estimular el consumo masivo  y exacerbado en las personas. 
 
El ritmo de vida acelerado, ha incentivado conductas tendientes al consumo de productos 
prácticos y desechables, los cuales permiten a las personas optimizar sus tiempos en función 
de las múltiples actividades que caracterizan la vida diaria de los sujetos, sin embargo, este 
consumo excesivo de objetos y artículos que ofrece la amplia gama del mercado, no siempre 
son la mejor opción para vivir un estilo saludable y amigable para el medio ambiente.  Es así 
como se pueden encontrar fácilmente productos tóxicos o nocivos para la salud, o productos 
que debido a su largo proceso de degradación, al ser desechados en los vertederos,  
provocan grandes problemas al medio ambiente. 
 
Uno de los derechos más importantes que ofrece la legislación chilena actual en materia de 
consumo, establecido en la ley del consumidor 19.496, es el derecho de las personas a 
consumir productos y servicios que no dañen su salud ni el medio ambiente, por tanto se 
torna esencial que las personas sean más conscientes y posean mayor información respecto 
a los productos que ellos consuman y sus implicancias e impacto con el entorno ambiental.  
 
Por otro lado, la población infantil tiene cada vez más protagonismo en el consumismo que 
invade la vida social, la publicidad, el marketing, las propagandas, entre otras estrategias que 
utilizan las industrias para incentivar el consumo, han considerado a los niños(as) como un 
foco de consumo en potencia, captando fácilmente la atención de éstos, a través de 
llamativas promociones y un amplio abanico de novedosos y llamativos productos.  
 
Las estrategias de marketing que incentivan a las personas a consumir determinados 
productos, inciden directamente en las pautas de comportamiento y en los hábitos de vida 
que asumen los individuos. 
 
Estas pautas de consumo se van reproduciendo paulatinamente hasta instalarse en la 
cotidianeidad de las personas y los niños(as). Uno de los perjuicios incididos por los malos 
hábitos alimenticios de la población infantil, invadida por la oferta de servicios de comida 
rápida y comida chatarra, son precisamente enfermedades como la obesidad y sus trastornos 
derivados. 
 
Se torna preocupante el impacto que tienen estas nuevas conductas alimenticias 
fundamentalmente en la población infantil, principal foco del mercado de alimentos poco 
saludables. Un articulo publicado en la revista chilena de nutrición, basado en un estudio 
sobre la influencia de la publicidad televisiva en las preferencias alimentarías de los 
escolares, realizado a 786 escolares de 6 a 11 años de la región metropolitana, indicó que el 
99% de ellos miraba la televisión durante los días que asistían al colegio, y el 20% de ellos 
veía televisión durante mas de tres horas diarias, los comerciales preferidos de los niños(a) 
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eran aquellos que publicitaban productos envasados, como papas fritas, galletas, chocolates 
y bebidas, todos productos con altos contenidos de azucares y sal1 
 
La salud de las personas y sobre todo de los niños, no será plenamente optima si no se 
acompaña de un entorno ambiental saludable y adecuado para vivir, por lo que se debe 
comenzar por incentivar un mayor conocimiento e información sobre lo que se consume. Es 
fundamental tener la libertad de elegir, entre toda la gama que ofrece el mercado, aquellos 
productos o servicios que sean menos perjudiciales, de manera de ser consumidores más 
responsables, saludables y conscientes. 
 
Considerando las líneas de acción que ANADEUS ha desarrollado en el ámbito de la 
educación y promoción de derechos del consumidor en el área infantil, destacando la 
realización los proyectos, “En Quinta Normal se abre el telón: niños y niñas conocen sus 
derechos como consumidores”(2007), En Cerro Navia se abre el Telón: niños y niñas conocen 
sus derechos como consumidores (2008), Pedro Aguirre Cerda abre el telón: niños y niñas 
conocen sus derechos como consumidores (2009), además de proyectos como “El efecto de 
la publicidad en niños de 10 años” y “Derecho a mis Derechos: Yo también soy consumidor” 
(2009), es que se pretende continuar con la importante labor de contribuir al conocimiento y 
mayor información sobre los derechos y deberes del consumidor, promocionando una 
educación desde la infancia, complementando la formación tradicional que reciben los niños 
en las instituciones escolares, a través de metodologías lúdicas, con un enfoque participativo 
basado en la animación sociocultural. 
 
La educación, la promoción y difusión, son las la herramientas claves para contribuir al 
desarrollo de sujetos conocedores y conscientes de sus derechos como consumidores. 
Teniendo como prioridad la población infantil, se pretende otorgarles un rol más protagónico y 
preponderante en su calidad de sujetos y consumidores partícipes e informados acerca de lo 
que ellos y sus familias consumen, con la información oportuna y necesaria sobre de sus 
derechos como consumidor y la posibilidad de elegir libre y conscientemente  productos, 
bienes y servicios que sean menos perjudiciales tanto para su salud, como para el medio 
ambiente que los rodea. 
 
Se torna relevante que las iniciativas de educación que ya se han efectuado, se fortalezcan y 
mejoren, con el objeto de brindar a la comunidad un servicio de calidad e impacto. 
 
 

 
 

                                                
1 1 Revista de Nutrición Chilena. Estudio Publicidad de alimentos y conductas alimentarías en escolares de 5° a 
8° básico. 
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1. A COMPLETAR CUANDO EL PROYECTO SEA CONTINUACION DE OTRO 
FINANCIADO POR EL FONDO CONCURSABLE O POR OTRA FUEN TE. 
Como ya se ha señalado, ANADEUS, en su afán de contribuir con la promoción de derecho en 
la población infantil, ha desarrollado desde el año 2007 una serie de iniciativas dirigidas a 
complementar la labor educacional en escuelas básicas municipales de la región 
metropolitana.  
“Se abre el telón: Niñas y Niños conocen sus derechos como consumidores” es un proyecto 
que ya se ha ejecutado en tres comunas de la Región Metropolitana, focalizando la acción en 
escuelas municipales con mayor vulnerabilidad. 
 
Afortunadamente el proyecto ha tenido una excelente acogida, tanto por parte de la 
comunidad escolar, como de las autoridades comunales en materia educacional, gracias a 
entidades como la Dirección de educación municipal, la Corporación municipal, y la Oficina de 
Protección de los Derechos de la Infancia, fue posible realizar una labor coordinada y con la 
seriedad pertinente que merece el trabajo con los escolares al interior de las instituciones 
educacionales. 
 
Existen documentos que indican la buena recepción de los proyectos realizados y los buenos 
resultados obtenidos tras la labor llevada a cabo. El mini documental realizado durante la 
ejecución del proyecto “Pedro Aguirre Cerda abre el Telón: Niñas y Niños conocen sus 
Derechos como Consumidores” (2009) Plasma de manera empírica el proceso y trabajo en el 
aula, las percepciones de los involucrados y sus evaluaciones finales. 
 
Por otro lado, la intervención de Proyectos como “Derecho A Mis Derechos: Yo también soy 
consumidor” (2009), además de entregar un novedoso material de apoyo para los cursos 
intervenidos por los proyectos de educación infantil de ANADEUS, otorgó la oportunidad de 
constatar en terreno cuan conocedores de sus derechos como consumidores son los 
niños(as) posterior a los talleres en que participaron. 
 
Los contenidos que han tenido mayor protagonismo en los talleres realizados en los proyectos 
ya mencionados, han sido fundamentalmente los derechos y deberes del consumidor, 
complementados con elementos referentes a técnicas de manejo de títeres y elaboración de 
guiones teatrales. Este año, además continuar entregando los elementos señalados, se 
pretende mejorar y fortalecer la intervención integrando nuevos contenidos a la educación de 
los niños(as), es por ello que el presente proyecto tendrá un enfoque centrado en promover el 
consumo de productos más saludables para las personas y menos dañinos para el medio 
ambiente, todo en el marco de los derechos y deberes del consumidor. 
 
Se incentivará la reutilización de elementos usados a través del reciclaje, revelando a los 
niños(as) la alternativa de ser un aporte a su entorno y al cuidado de su medio ambiente, 
siendo consumidores conscientes e inteligentes que pueden disminuir el consumo de 
productos innecesarios. 
 
La metodología al interior de los talleres, será similar a la de los proyectos anteriores. Se 
trabajará con el curso dividido en cuatro grupos, donde de manera conjunta con el equipo 
ejecutor, posterior a la entrega de contenidos, elaborarán y representarán obras teatrales con 
títeres. Como elemento novedoso, atendiendo al nuevo enfoque ecológico del este proyecto, 
los títeres serán elaborados por los niños, con materiales reciclados previamente. Recogiendo 
las opiniones de los beneficiarios de proyectos anteriores, este año se extenderá el número de 
sesiones, aumentando de cuatro a seis sesiones, de dos horas pedagógicas de duración. 
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2. Definición de la Población Objetivo. 

Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 
 
La población beneficiada por el presente proyecto, contempla a 120 niños y niñas de entre 11 
y 12 años, que cursen el quinto y sexto año escolar de escuelas básicas municipales con 
carácter de vulnerabilidad social de la comuna de Recoleta. 
 
Recoleta es una comuna ubicada en el sector norte de la provincia de Santiago, ahí viven 
148.220 habitantes, de los cuales 72.314 (48,8%) son hombres y 75,906 son mujeres (51,2%). 
Corresponde a la segunda comuna con mayor densidad poblacional de la zona norte de 
Santiago. En relación a la población infantil de la comuna, específicamente niños(as) entre 10 
y 14 años, la comuna registra 5.860 niñas y 6.146 hombres, con un total de 12.006 niños y 
niñas entre 10 y 14 años. 
 
En cuanto a la situación de vulnerabilidad de la comuna, ésta registra índices de un 12, 4% de 
población en situación de pobreza, que corresponden a 11, 1% de habitantes pobres no 
indigentes y un 1,3% de población en condición de indigencia. Los datos indican que la 
estructura demográfica de la pobreza se conforma principalmente por población joven, un 68% 
tiene entre 0 y 34 años, y un 13% por si solo representa al grupo de 0 a 4 años. La población 
infantil registra un total de 33.827 niños(as) en situación de vulnerabilidad social, 
representados por 22,8%. 
 
Los niños(as) en edad escolar del segmento entre 6 y 13 años, corresponden a 18.806 niños 
(as), que conforman la demanda potencial de educación básica. 
En el ámbito educacional, la matriculas de alumnos al año 2007 corresponde a 35.285 
alumnos y de ellos un 29,5% son demandantes del sistema de establecimientos 
municipalizados. 
 
Se ha establecido trabajar con las escuelas municipales de comuna de Recoleta, otorgando 
prioridad a los establecimientos que presenten mayores índices de vulnerabilidad social, tales 
criterios de selección, se establecerán conjuntamente con la autoridad municipal 
correspondiente al ámbito educacional. 
 
La comuna de Recoleta, al igual que la gran mayoría de las comunas de la provincia de 
Santiago, presenta altos índices de contaminación ambiental, por tanto la intervención 
educativa basada en la promoción de derecho y consumo responsable con el medio ambiente, 
es completamente atingente a las problemáticas reales de la región metropolitana. 
 
Los beneficiarios directos serán todos aquellos niños y niñas  que cursen 5° y 6° año básico 
de las esuelas que resulten seleccionadas. Se ha escogido este segmento debido a que en 
los proyectos anteriores ya se ha experimentado con niños(as) menores de 10 años, lo cual 
ha arrojados exitosos resultados, considerando que a esa edad, los menores poseen la 
capacidad de abstracción tal, que les permite reflexionar e integrar sin dificultad los contenidos 
del taller y que además, debido a que aún son niños(as) interesados en el juego, es posible 
complementar ambos elementos y realizar una intervención atractiva con metodologías 
lúdicas para su edad. Este año se pretende innovar con la incorporación de niños de 11 y 12 
años. 

TOTAL HOMBRES MUJERES 
 

120 niños(as) 
 

 
65 niñas 

 
55 niños 
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3. Descripción del proyecto. 
 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 
 
Este proyecto tiene como eje central la realización de cuatro talleres educativos dirigidos a 
quintos y sextos básicos de dos escuelas municipales de la comuna de Recoleta, en la 
Región Metropolitana, cada taller constará de seis sesiones con una duración de dos horas 
pedagógicas por sesión. 
 
Los contenidos que se trabajarán, integran conocimientos sobre los derechos y deberes del 
consumidor, con énfasis en el derecho a consumir productos que no dañen la salud ni el 
medio ambiente, incentivando el consumo responsable con la salud y respetuoso con el 
medio ambiente. Tales contenidos, se complementarán con la enseñanza de estrategias y 
habilidades para el manejo de títeres y la elaboración de guiones teatrales para obras de 
títeres.  
 
Como elemento novedoso a incorporar, transversalmente a la realización del proyecto, se 
incentivará el uso de elementos reciclables, para lo cual se acompañará el proceso con una 
campaña de reciclaje de objetos que están al alcance de los niños(as) (botellas, papeles, 
géneros, lanas, etc.) los cuales serán reutilizados para la elaboración de títeres 
confeccionados por los propios niños(as) previamente diseñados por el equipo ejecutor. 
 
La primera etapa del proyecto, será de sensibilización y difusión, tanto del proyecto como de 
las temáticas a abordar. Para dar forma a ello, será necesario establecer contactos previos 
con las autoridades municipales relacionadas con la educación, de manera de coordinar 
aspectos claves y garantizar un trabajo profesional en la comuna y en las escuelas 
seleccionadas. Posteriormente se efectuará la coordinación correspondiente con los directivos 
de los establecimientos educacionales beneficiados. 
 
Una vez autorizada la intervención al interior de las escuelas, se iniciará la difusión en cada 
uno de los cursos seleccionados, por medio de una campaña de difusión de los derechos y 
deberes, y la importancia de ser consumidores respetuosos y responsables con la salud y el 
medio ambiente. En esta campaña se invitará a los niños a participar del proceso, 
proponiéndoles formar grupos de trabajo e iniciar la recolección de los elementos que servirán 
para elaborar sus títeres. 
 
Cada grupo estará a cargo de un capitán, quien velará por el cuidado de los materiales que 
sus compañeros recolecten. Los niños(as) tendrán una semana para reunir los insumos 
Posteriormente a la semana de reciclaje, se dará inicio al taller de seis sesiones, el cual 
contemplará tres fases: 
 
1. Entrega de contenidos: 
 
2. Elaboración de Títeres. 
 
3. Representación teatral con los contenidos aprendidos.  
 
A modo complementario a los contenidos e información que se entregará a los niños, se 
reforzará la exposición con material audiovisual educativo actualizado, para lo cual se 
realizarán dos videos educativos con las siguientes temáticas: 
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1. Video educativo “Cómo hacer un títere” protagonizado por títeres hechos de material 

reciclable, los cuales de manera lúdica enseñarán a los niños(as) a como manejar un 
títeres y hacer guiones teatrales. 

 
2. Video educativo “La Ruta del Plástico” protagonizado por títeres, quienes enseñarán a 

los niños(as) el destino de los productos plásticos en los vertederos. 
 
Para dar cierre al proyecto, se realizará una actividad final con carácter abierto a toda la 
comunidad escolar, con el objeto de ejercer mayor impacto en el resto de la institución. La 
actividad de cierre estará compuesta por dos instancias: 
 

1. Cierre del taller dentro de la sala de clases: Los niños(as) expondrán sus obras de 
títeres ante todo el curso. Se premiará a cada niño(a) participante con un diploma y un 
regalo de incentivo, el que constará de una libreta educativa, un chapita con temas 
alusivos al proyecto, y un folleto con datos y concejos acerca de consumir productos 
saludables y la importancia de ser consumidores responsables con el medio ambiente. 
Todos estos elementos se entregarán al interior de una bolsa ecológica. Además, se 
les brindará una convivencia final. 

 
 
2. Feria de exposición abierta: Los cursos participantes en los talleres, darán a conocer 

sus trabajos y aprendizajes a toda la comunidad escolar, a través de stand montados 
por  el curso y el equipo ejecutor. Cada grupo estará a cargo de un stand, en cual los 
niños(as) regalarán folletos y chapitas educativas a la comunidad escolar que allí s 
encuentro presente. En el stand expondrán además, los títeres realizados por ellos 
mismos. 

 
Los folletos que se difundirán en la feria de exposición, serán trípticos que contendrán datos y 
consejos educativos, útiles para los niños, relacionados con contenidos del taller. 
 
Por ultimo, con el objeto de dejar un registro audiovisual de la experiencia, se realizará un 
mini documental que plasmará el proceso vivido en las aulas y en las actividades finales en 
cada escuela. 
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Objetivo General : 
 

Objetivos Específicos : 
 

Resultados Esperados   Presupuesto por objetivo  
 

 
Difundir el taller de derechos y 
deberes del consumidor consciente 
con la salud y el medio ambiente, a 
120 niños(as) de escuelas municipales 
de Recoleta, por medio de una 
campaña promocional de reciclaje de 
materiales para sus títeres, en cada 
curso participante del proyecto. 
 

 
120 niños(as) inscritos en el 
taller, e informados acerca de 
las temáticas del proyecto. 

 
$ 21.500.- 

 
Implementar y desarrollar seis talleres 
de promoción de derechos y deberes 
del consumidor consciente con su 
salud y el medio ambiente, 
complementado con la construcción y 
manejo de títeres, a 120 niños(as) 
pertenecientes a cuatro cursos de 
escuelas municipales de la comuna de 
Recoleta. 
 

  
120 niños(as) educados  e 
informados acerca de sus 
derechos del consumidor y la 
importancia de ser 
consumidores de productos 
saludables y menos dañinos 
para el medio ambiente. 

 
$ 1.693.580.- 

 
Promover los derechos y deberes del 
consumidor dando énfasis en el 
consumo responsable con la salud y 
medio ambiente, en cuatro cursos de 
escuelas municipales de la comuna de 
Recoleta, a través de talleres 
educativos. 
 

 
Difundir los aprendizajes y trabajos 
realizados por los niños(as) 
participantes de los talleres, ante toda 
la comunidad escolar, por medio una 
feria de exposición educativa al 
interior de sus escuelas. 
 

 
Comunidad escolar informada y 
espectadora de los 
aprendizajes y el trabajo 
realizado por los niños(as) 
durante el taller. 
 
 

 
 

$ 603.000.- 
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Objetivo General : 
 

Objetivos Específicos : 
 

Resultados Esperados   Presupuesto por objetivo  
 

  
 
Registrar la experiencia a través de la 
creación de un mini documental que 
de a conocer todo el proceso vivido. 
 
 

 
 
Un mini documental en formato 
CD, que registre el proceso 
vivenciado durante el proyecto. 

 
 
 

$ 100.000.- 
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III. PLAN DE ACTIVIDADES.  
 
Definir con precisión el plan de actividades del proyecto, en función de la definición de los objetivos y 
resultados esperados; del equipo ejecutor; y de las etapas establecidas. 
 
 
 
1. Definición de las actividades. 
 
- PREGUNTAS GUÍA ¿Son las actividades consistentes con los objetivos y resultados 
esperados del proyecto? ¿Se detalladamente cómo se ejecutará el proyecto? ¿Son claras las tareas 
definidas para el equipo ejecutor? ¿Se indica los costos asociados a cada una de las actividades? 
 
 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 2 5 10 

 
 
 
2. Distribución del tiempo (cronograma). 
 
- PREGUNTAS GUÍA ¿Está bien especificado el cronograma de actividades? ¿Los plazos 
propuestos para la implementación son razonables? ¿Los tiempos destinados a las distintas 
actividades permiten alcanzar los resultados esperados del proyecto? 
 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 2 4 8 

 
 



                   

os 
 

 
 
Resultados Esperados 
 

Actividades 
 

Presupuesto de la 
actividad  

Responsable 
 

Fecha de ejecución de la 
actividad. 
 

 
120 niños(as) inscritos en 
el taller, e informados 
acerca de las temáticas del 
proyecto. 

 
2 Reuniones de 
coordinación con la 
autoridad de educación 
municipal de la comuna de 
Recoleta. 
 
2 Reuniones de 
coordinación con directivos 
de los establecimientos 
educacionales 
seleccionados. 
 
4 Reuniones con los 
profesores de los cursos 
seleccionados. 
 
Compra de materiales 
utilizados en la difusión. 
 
 
 
 
Elaborar 120 invitaciones 
para cada niño(a) del taller. 
 
 
 

 
$ 4.000.- 

 
 
 
 
 

$ 4.000.- 
 
 
 
 
 

$ 8.000.- 
 
 
 

$ 4.000.- 
 
 
 
 
 

$ 5.000.- 
 
 
 
 

 
Coordinadores de proyecto: 
Carol Pérez Morales y 
Felipe Fernández. 
 
 
 
Coordinadores de proyecto: 
Carol Pérez Morales y 
Felipe Fernández. 
 
 
Coordinadores de proyecto: 
Carol Pérez Morales y 
Felipe Fernández. 
 
 
Equipo ejecutor: Carol 
Pérez M., Felipe Fernández 
B., Pía Vargas. 
Sussy Tapia. 
 
 
Cordinadores: Carol Pérez 
y Felipe Fernández. 
 
 
 

 
01.04.2010 
 
 
 
 
 
09.04.2010 
 
 
 
 
20.04.2010 
 
 
 
 
12.04.2010 
 
 
 
 
 
13.04.2010 
 
 
 
 



                   

os 
 

 
 
Elaborar 16 “Cajas verdes” 
que serán utilizadas para 
contener los elementos 
reciclados por los niños. 
 
 
Elaborar 4 listas de 
inscripción para los niños 
 

 
 

$ 5.000.- 
 
 
 
 
 

$ 3.000.- 

 
 
Equipo ejecutor: Carol 
Pérez M., Felipe Fernández 
B., Pía Vargas, Sussy 
Tapia. 
 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 

 
 
15.04.2010 
 
 
 
 
 
16.04.2010 
 
 

 
120 niños(as) educados e 
informados acerca de sus 
derechos del consumidor y 
la importancia de ser 
consumidores de productos 
saludables y menos 
dañinos para el medio 
ambiente. 

 
Compra de materiales para 
la realización del taller. 
 
 
 
Diseñar títeres para ser 
elaborados con material 
reciclado. 
 
Elaboración de Telón de 
títeres.  
 
Elaborar la programación 
de cada taller, con sus 
respectivas sesiones. 
 
Elaborar documento con 
los contenidos que se 
trabajarán en el taller. 
 

 
$ 4.000.- 

 
 
 
 

$ 30.000.- 
 
 
 

$ 30.000.- 
 
 

$ 10.000.- 
 
 
 

$ 10.000.- 
 
 
 

 
Equipo ejecutor: Carol 
Pérez M., Felipe Fernández 
B., Pía Vargas, Sussy 
Tapia. 
 
Ejecutoras: Sussy Tapia y 
Pía Vargas. 
 
 
Ejecutoras: Sussy Tapia y 
Pía Vargas. 
 
Cordinadores: Carol Pérez 
y Felipe Fernández. 
 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 

 
19.04.2010 
 
 
 
 
10.04.2010 
 
 
 
10.04.2010 
 
 
23.04.2010 
 
 
 
26.04.2010 
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Elaborar material de apoyo 
en carpetas que se le 
entregará a cada niño(as). 
 
 
Elaborar 24 listas de 
asistencias para cada 
sesión. 
 
 
Ejecutar 24 talleres de seis 
sesiones para cada los  
curso seleccionados. 
 
 
Diseño y elaboración de 
120 diplomas de 
premiación a la 
participación. 
 
 
Realización de pauta y 
guión de mini documental. 
 

 
$ 300.000.- 

 
 
 
 

$ 10.000.- 
 
 
 
 

$ 1.693.580.- 
 
 
 
 

$ 30.000.- 
 
 
 
 
 

$ 10.000.- 

 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 
Cordinadores: Carol Pérez 
y Felipe Fernández. 
 
 
 
Cordinadores: Carol Pérez 
y Felipe Fernández. 
 
 
 
Coordinadores y equipo 
ejecutor: Carol Pérez, 
Felipe Fernández, Sussy 
Tapia, Pía Vargas. 
 
 
Coordinadora: Carol Pérez 
Morales. 
 
 

 
26.04.2010 
 
 
 
 
28.04.2010 
 
 
 
 
28.04.2010 
 
 
 
 
31.08.2010 
 
 
 
 
 
30.07.2010 
 
 
 
 

 
Comunidad escolar 
informada y espectadora 
de los aprendizajes y el 
trabajo realizado por los 
niños(as) durante el taller. 

 
Reuniones de coordinación 
con directivos de 
establecimientos escolares. 
 
 

 
$ 4.000.- 

 
 
 
 

 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 

 
02.08.2010 
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Reuniones con profesores 
de los cursos 
seleccionados. 
 
 
Compra de materiales para 
confeccionar stand 
 
 
 
 
Montaje de 5 stand 
informativos en cada 
colegio. 
 
 
Distribución de 1.000 
chapitas educativas en las 
escuelas. 
 
 
Diseño, elaboración y 
distribución de 1.000 
trípticos educativos en las 
escuelas 
 
 
Distribución de 200 bolsas 
ecológicas en los cursos 
participantes. 
 

 
 

$ 4.000.- 
 

 
 
 

$ 5.000.- 
 
 
 
 
 

$ 30.000.- 
 
 
 
 

$ 115.000.- 
 
 
 
 

$ 20.000.- 
 
 
 
 
 

$ 200.000.- 
 
 
 

 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 
Coordinadores y equipo 
ejecutor: Carol Pérez, 
Felipe Fernández, Sussy 
Tapia y Pía Vargas. 
 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 
Coordinadores: Carol 
Pérez y Felipe Fernández. 
 
 
 
 
Coordinadores y equipo 
ejecutor: Carol Pérez, 
Felipe Fernández, Pía 
Vargas y Sussy Tapia. 

 
 
06.08.2010 
 
 
 
 
09.08.2010 
 
 
 
 
 
30.08.2010 
 
 
 
 
30.08.2010 
 
 
 
 
30.08.2010 
 
 
 
 
 
03.08.2010 
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Distribución de 200 libretas 
educativas. 

 
 
 

$ 200.000.- 
 
 

 

 
 
 
Equipo Ejecutor: Carol 
Pérez, Felipe Fernández, 
Sussy Tapia, Pía Vargas. 

 
 
 
30.08.2010 

 
Un mini documental en 
formato CD, que registre el 
proceso vivenciado durante 
el proyecto. 
 

 
Filmaciones en cada sesión 
realizada. 
 
 
Fotografiar cada sesión. 
 
 
Elaborar un guión de 
documental. 
 
 
Editar filmaciones e 
imágenes. 
 
 
Elaborar CD con mini 
documental. 
 
 
 
 
 
 

 
$ 0 

 
 
 

$ 0 
 
 

$ 0 
 
 
 

$ 10.000.- 
 
 
 

$ 80.000.- 
 

 
 
 

 
 

 
30.08.2010 
 
 
 
30.08.2010 
 
 
10.09.2010 
 
 
 
15.09.2010 
 
 
 
15.09.2010 
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IV. PLAN DE EJECUCIÓN PRESUPUESTARIA.  
 
 
Definir el plan de gastos del proyecto, en función de la definición de los objetivos y resultados 
esperados; de las actividades y etapas establecidas. 
 
 
 
1. Consistencia presupuestaria.  PREGUNTAS GUÍA ¿Es consistente el presupuesto con las 
actividades, los objetivos y resultados planteados? ¿La distribución de gastos de personal, 
operacionales, de difusión e inversión se justifica en función del plan de actividades propuesto? 
 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 

 
 
 
2. Sustentación de solicitudes presupuestarias. PREGUNTAS GUÍA ¿Los honorarios 
solicitados / valorados, responden a valores de mercado conforme a la calificación de los ejecutores 
y a los tiempos dedicados a las actividades del proyecto? ¿Los gastos operacionales, de difusión e 
inversión están respaldados adecuadamente, por ejemplo, con cotizaciones? 
 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 

 
 
 
3. Cronograma de gastos. PREGUNTAS GUÍA ¿Se observa consistencia de los tiempos de 
ejecución del gasto, con el cronograma de actividades planteado? 
 
 

Puntajes asociados. 

No logrado Escasamente 
logrado 

Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 

 
 



                   

os 
 

 
1. Gastos de honorarios. 

 
 

GASTOS DE HONORARIOS 
(Asesoría profesional o experta contratada por el P royecto). 
 
Identificación del honorario Aportados por la Asociación o terceros. 
Nombre 
completo 

Cédula 
Nacional del 
Identidad 

Función proyecto Indicar mes 
/período estimado 
del Gasto 

Solicitados Fondo 
Concursable. 
($) 

Efectivo 
($) 

Valorado 
($) 

 
Carol Alejandra 
Pérez Morales 

 
15.939 561-8 

 
Encargada de proyecto, 
coordinadora y ejecutora 
de actividades. horas 
destinadas al proyecto: 
240 hrs. 

 
Desde Abril a 
Septiembre. 

 
$ 1.440.000.- 

  

 
Felipe Fernández 
Balcarce 
 

 
15.644.590-8 

 
Coordinador y ejecutor 
de actividades. Horas 
destinadas: 240 

 
Desde Abril a 
Septiembre 

 
$ 1.200.000.- 

  

 
Sussy Tapia 
Álvarez 
 

 
13.905.229-3 
 

 
Ejecutora de actividades 
y titiritera. Horas 
destinadas: 200 

 
Desde Abril a 
Septiembre 

 
$ 800.000.- 

  

 
Pía Vargas Silva 
 

 
13.705.960-6 

 
Ejecutora de actividades 
y titiritera. Horas 
destinadas: 200 

 
Desde Abril a 
Septiembre 

 
$ 800.000.- 

  

 
TOTAL ÍTEM ($) 

 

 
$ 4.240.000.- 
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2. Gastos operacionales. 
 

Aportes de la Asociación al 
Proyecto 
($) 

Aportes de terceros a la 
ejecución del Proyecto 
($) 

Ítem Indicar 
mes/es 
estimado/s 
del gasto 

Descripción del gasto solicitado. Aportes solicitados 
al Fondo 
Concursable. 
($) Efectivo 

 
Valorado Efectivo Valorado 

Alimentación  
 

Abril – 
Septiembre 
2010 
 

160 colaciones para niños(as) para ser 
entregadas en la primera sesión 50.000 
Y 4 convivencias finales en cada curso  
participante. 

 
$ 200.000.- 

 

    

Movilización  
 

Abril – 
Septiembre 
2010 
  

Movilización del equipo ejecutor y 
materiales, para seis sesiones ida y vuelta 
en cada uno de los cuatro cursos 
seleccionado. Total 24 traslados en taxis.  
Cargas vip para movilización de todo 
equipo ejecutor a las reuniones semanales 
de coordinación. 

 
$ 250.000.- 

 
 

   

Materiales de 
escritorio. 
 

Abril – 
Mayo 2010 
 

120 carpetas para entregar material de 
apoyo a los niños(as) del taller, 5 
cartuchos de tinta a color, 5 cartuchos de 
tinta negra, 3 bolsas de papel de diploma, 
5 resmas, 50 papeles de colores, 50 
papeles autoadhesivo. 

 
$ 200.000.- 

 
 

   

Impresión de 
materiales. 

Mayo - 
Junio 2010 

Diseño de imagen distintiva para el 
proyecto. 

$ 100.000.-  
 
 

   

Comunicaciones  
 

Abril – 
Septiembre 
2010 

Telefonía y fija y celular, para coordinar y 
comunicación del equipo ejecutor. 

$ 130.000.-  
 

   

Constitución de 
garantías. 

Abril 2010 Gasto notarial 
 

$ 40.000.-  
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Aportes de la Asociación al 
Proyecto 
($) 

Aportes de terceros a la 
ejecución del Proyecto 
($) 

Ítem Indicar 
mes/es 
estimado/s 
del gasto 

Descripción del gasto solicitado. Aportes solicitados 
al Fondo 
Concursable. 
($) Efectivo 

 
Valorado Efectivo Valorado 

Arriendos  
 

Abril – 
Septiembre 
2010 
 

Oficina de la asociación, 
Aporte espacio físico de escuelas. 

  $ 43.000.-  
 

 

Otros gastos 
 

Abril – 
Mayo 2010 
 

Materiales y confección del telón 
 

$ 30.000.-  
 

   

Otros gastos 
 

Abril – 
Mayo 2010 
 

Materiales confección títeres 
 

$ 50.000.-  
 

   

Otros gastos Abril – 
Mayo 2010 

Realización y edición de 2 videos 
educativos de material de apoyo para las 
sesiones. 

$ 800.000.-  
 

 
 
 
 
 

  
 
 
 

Otros gastos Abril – 
Septiembre 
2010 

Imprevistos 
 

$ 50.000.-     

 
TOTAL ÍTEM ($) 
 

 
 

 
$ 1.850.000.- 

 

 
 

 
$ 43.000.- 
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3. Gastos de difusión. 
 

Aportes de la Asociación al 
Proyecto 
($) 

Aportes de terceros a la 
ejecución del Proyecto ($) 

Ítem Indicar mes/es 
estimado/s del 
gasto 

Descripción del gasto 
solicitado. 

Aportes 
solicitados al 
Fondo 
Concursable.  
($) 

Efectivo 
 

Valorado Efectivo Valorado 

 
Costo de actividades de 
difusión de la realización del 
proyecto. 
 
 
 
 

 
Abril – Mayo 
2010 

 
Impresión de 1.000 
trípticos educativos para 
las comunidades 
escolares participantes. 
 
 
Elaboración de 1.000 
chapitas educativas para 
ser entregadas a toda la 
comunidad escolar. 
 
 
Impresión de un pendón 
del proyecto 
 
 
200 bolsas ecológicas 
con distintivo del 
proyecto, para regalar a 
los cursos participantes. 
 
 
Impresión de 200 libretas 
educativas. 
 

 
$ 20.000.- 

 
 
 
 
 

$ 115.000.- 
 
 
 
 
 

$ 18.000.- 
 
 
 

$ 200.000.-  
 
 
 
 
 

$ 150.000.- 
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Aportes de la Asociación al 
Proyecto 
($) 

Aportes de terceros a la 
ejecución del Proyecto ($) 

Ítem Indicar mes/es 
estimado/s del 
gasto 

Descripción del gasto 
solicitado. 

Aportes 
solicitados al 
Fondo 
Concursable.  
($) 

Efectivo 
 

Valorado Efectivo Valorado 

 
Costo de difusión de 
resultados del proyecto. 
 

 
Septiembre 
2010 
 
 
 

 
Edición de mini 
documental  
 

 
$ 100.000.- 

 
 

   

 
TOTAL ÍTEM ($) 
 

  
$ 603.000.- 
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4. Gastos de inversión. 
 

Aportes de la Asociación al 
Proyecto 
($) 

Aportes de terceros a la 
ejecución del Proyecto ($) 

Ítem Indicar 
mes/es 
estimado/s 
del gasto 

Descripción del gasto solicitado. Aportes solicitados 
al Fondo 
Concursable. 
($) Efectivo 

 
Valorado Efectivo Valorado 

 
Equipamiento 
1 

  
Data show, notebook 

   
$ 800.000.- 

  

 
Equipamiento 
2 

  
Equipo de amplificación  

   
$ 230.000.- 

  

 
Equipamiento 
3 

  
Computadores e impresora 

   
$ 500.000.- 

  

 
Equipamiento 
4 

  
Cámara de video 

   
$ 400.000.- 

  

 
Equipamiento 
5 

  
Trípode para cámara 

   
$ 0.- 

  
$ 60.000.- 

 
Equipamiento 
6 

  
Cámara fotográfica digital 

   
$ 100.000.- 

  

 
TOTAL ÍTEM ($) 
 

 
 

 
$ 0.- 

  
$ 2.030.000.- 

  
$ 60.000.- 
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5. Resumen de gastos del proyecto. 
 
 

Aportados por la Asociación o por 
terceros. 
 

Tipo de gasto Aportes 
solicitados al 
Fondo 
Concursable. 
($) 

Efectivo 
($) 

Valorado 
($) 

 
HONORARIOS 
 

 
$ 4.240.000.- 

  

 
OPERACIONALES 
 

 
$1.850.000.- 

  
$ 43.000.- 

 
DIFUSIÓN 
 

 
$ 603.000.- 

  

 
INVERSIÓN 
 

 
$ 0.- 

 
 

 
$ 2.090.000.- 

 
TOTAL POR ÍTEM ($) 
 
 

 
$ 6.693.000.- 

  
$ 2.133.000.- 

 
TOTAL PROYECTO ($) 
 

 
$ 8.826.000.- 
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V. EXPERIENCIA DEL EQUIPO EJECUTOR Y DE LA ASOCIACI ÓN. 
 
1. Experiencia del equipo ejecutor en materias prop uestas en el proyecto. 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 3 6 13 
 
El equipo ejecutor esta compuesto por cuatro profesionales del área social y artística, con 
experiencia en trabajo comunitario y trabajos con población infantil. 
El equipo ejecutor cuenta con la experiencia de haber participado por dos años consecutivos 
en el diseño y ejecución de los proyectos previos al presentado este año.  
 
Los integrantes del equipo son: 
 
Carol Pérez Morales, Egresada de la carrera de Trabajo Social, en la Universidad Academia 
Humanismo Cristiano. Encargada De proyecto, coordinadora y ejecutora. 
 
Felipe Fernández Balcarce: Egresado de la carrera de Trabajo social, en la Universidad 
Academia Humanismo Cristiano. Coordinador y ejecutor. 
 
Sussy Tapia Álvarez: Actriz. Ejecutora y titiritera de proyecto. 
 
Pía Vargas Silva: Licenciada en artes con mención en teoría de la música de la Universidad 
de Chile. Ejecutora y titiritera  de proyecto. 
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2. Experiencia de la Asociación en la ejecución de iniciativas en la materia propuesta. 
 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 3 6 13 
 
Anadeus, desde el año 2007, ha impulsado una serie de proyectos dirigidos a la promoción de 
derecho en la población infantil, desde el proyecto “Cerro Navia abre el telón: Niños y niñas 
conocen sus derechos como consumidores” se han desarrollado dos proyectos de continuidad 
de similares características.  
 
Además, desde el año 2009 se originó y ejecutó un nuevo proyecto dirigido al segmento 
infantil, enfocado a el efecto de la publicidad en niños y niñas de quinto básico, realizado con 
gran éxito en la comuna de santiago centro.  
 
Por último, el proyecto  “Derecho a mis Derechos: yo también soy consumidor”  llevado a cabo 
el segundo semestre del 2009, fue un aporte sustantivo a las intervenciones, ya que sirvió 
para dar seguimiento y evaluación a todos los proyectos dirigidos a la población infantil 
realizados por ANADEUS.  
 
 
Se adjunta currículo de la asociación. 
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VI. EXTERNALIDADES DEL PROYECTO. 
 
1. Participación de los consumidores/as. 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 
 
El diseño de este nuevo proyecto, ha considerado la experiencia vivenciada en los proyectos 
anteriores, donde se ha tenido la posibilidad de realizar sistematizaciones y un documental, 
instrumentos que han permitido recoger las percepciones y evaluaciones de los beneficiarios 
directos e indirectos, se han considerado las criticas y los aciertos, adaptándolas a una nueva 
iniciativa, más completa, extensa y con la intención de general mayor impacto en las 
comunidades escolares. 
 
Las autoridades municipales del área de educación, juegan una labor preponderante en el 
inicio del proyecto, ya que gracias a esas instituciones, es posible introducirse en la 
comunidad a intervenir, abriendo caminos hacia un trabajo coordinado y complementado entre 
la autoridad municipal, la autoridad escolar y el equipo de trabajo. Esto permite la posibilidad 
activa de construir lazos de cooperación entre todos los actores involucrados y comprometidos 
con el trabajo infantil escolar. 
 
Este año se plasmará la experiencia, con sus aciertos y errores, evaluaciones y percepciones 
de los involucrados, a través de un registro audiovisual en formato documental. 
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2. Replicabilidad de la iniciativa postulada. 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 
 
 
Una de las intenciones de este proyecto de educación, es tener la posibilidad de abarcar la 
mayor cantidad posible de comunidades escolares para ser intervenidas, con el objeto de 
brindar conocimiento e información a la mayor cantidad de niños y niñas de la región 
metropolitana. Por lo mismo, la iniciativa se ha venido replicando en 3 comunas de Santiago. 
 
El proyecto es perfectamente replicable en todas las escuelas básicas municipales, de la 
provincia de santiago y provincias aledañas, puesto que las temáticas que se abordan, son 
contingentes con temas globales que afectan transversalmente a la sociedad chilena actual.  
 
Los costos de este proyecto son elevados, en cuanto a sus materiales, equipamiento y 
traslado, por lo mismo, hasta el momento no ha sido posible abarcar más población 
beneficiada e integrar población rural, sin embargo, es posible replicar y avanzar en la 
realización de la experiencia, con la voluntad necesaria para generar redes y un trabajo 
coordinado con las comunidades y con el apoyo de instituciones relacionadas con el ámbito 
infantil, o por medio de un trabajo integral y conjunto con otras asociaciones. 
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3. Aporte al movimiento consumerista. 
 
Puntajes asociados. 
No logrado Escasamente 

logrado 
Medianamente 
logrado 

Logrado 

0 1 3 6 
 
 
El aporte al movimiento consumerista de este proyecto esta relacionado más bien con 
contribuir a la generación de una infancia más consciente e informada en su calidad de 
consumidores, lo cual les brindará las herramientas necesarias para en su futuro ser 
consumidores empoderados, conocedores y activos en el movimiento consumerista. 
 
Por otro lado, este tipo de proyectos, contribuye a fortalecer la asociación, al desarrollarse y 
especializarse en un terreno poco explorado, como lo es la promoción de derechos del 
consumidor en los niños(as). Esto permite además que se integren distintas disciplinas y 
profesiones a la labor de la asociación, complementando un trabajo en el ámbito social con lo 
artístico.  
 
Por último, cabe señalar la importancia de generar redes de trabajo y coordinación con las 
autoridades municipales y las autoridades institucionales, lo cual permite por una parte, el 
trabajo conjunto y colaborador, además de una difusión de la asociación y el movimiento de 
consumidores.  
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VII. ANTECEDENTES COMPLEMENTARIOS. 
 
Si la Asociación postulante estimara necesario apor tar otros antecedentes, que 
complementen la propuesta formulada de acuerdo a la s secciones precedentes, podrá 
integrarlos en este apartado. Podrá, asimismo, anex ar otros documentos que apoyen la 
fundamentación de su propuesta. 
 
En el caso de las propuestas de la línea de proyect os específicos, podrá aportar 
información que complete lo aportado o se refiera a  algún requisito particular. 
 
La información de este apartado será considerada transversalmente en la evaluación del 
proyecto  o en los aspectos que expresamente refier a deba ser considerada la propia 
Asociación postulante.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


